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2021 marca um momento histérico e

muito relevante para o sector. Recorde de
exportacoes com 1,134 mil milhdes de euros,
foiultrapassada, pela primeiravez, a barreira
de 1,1 milmilhdes e, acima de tudo, assinala
uma resposta importante de retoma da

linha de crescimento, face ac per{odo pré-
pandemia. Um marco que mantém a confianca
de que com uma estratégia de valor e volume
se possa atingir os 1,5 mil milhdes, no final da
década.

Sendo 2021 um ano ainda fortemente
marcado pela pandemia, em particular o
primeiro trimestre, foi, também, um per{odo
em que a APCOR de forma presencial ou
usando as tecnologias esteve sempre ao

lado dos seus associados, dando resposta as
necessidades e desafios que foram surgindo.
Fol o ano de arranque das accées de dois
projectos estruturantes para a fileira, o
InterCork 4, na comunicacao internacional

da cortica, e o Cork Inov 2, na producao

de informacao e contexto de suporte as
empresas, e que permitem o desenvolvimento
do seu negdcio nas diversas componentes.
Folum ano marcado pela elei¢ao dos novos
6rgdos sociais que decorreuem Julho de 2021
e que, assente numa equipa de continuidade,
traz uma renovada ambicdo e viséo
estratégica, amedio prazo, de alinhamento
colectivo do sector e dotacao das instituicoes
com as competéncias e conhecimento para
fazer face aos desafios futuros nas trés
macro-areas fundamentais dafileira, sempre
tendo como pano de fundo que a APCOR é
pela sua natureza e missao um criador de
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Desafios e ambicao
marcam o sector

e [)ireccGo da APCOR

contexto para o sector e para a fileira. Para
ter sucesso enquanto criador de contexto
nos trés eixos - floresta, inddstria e mercado,
esta Direcgao acredita que é necessaria
aimplementacao de um novo modelo
organizativo, num modelo de governanca e
influéncia sectorial que passam por alinhar a
visdo estratégica das diferentes instituicoes
colectivas, com processos e sinergias

que agilizem esta transformacao, que
possam dotar as mesmas de competéncias
tecnoldgicas e humanas para a sua aplicacao
e que permitam uma relacao sélida e préxima
com 0s associados.

Decorreram, também, em 2021, as

eleicées naFilcork, onde a APCOR, em

total sintonia de objectivos com o estadio

da producao na dinamizacao de um plano
nacional para o sobreiro e para a cortica,
manteve a presidéncia para o proximo
triénio. Decorreram eleic6es, também, na
Confederacao Europeia da Cortica, CELiege,
onde Portugal e a APCOR assumem a
presidéncia para o triénio e com o foco de
colocar a cortica na agenda europeia e no
reforco da cooperacao internacional entre
palses produtores, transformadores e
distribuidores de produtos em cortica.
Em2021, e num contexto particularmente
dificil, a APCOR esteve uma vez mais presente
e conseguiu alcangar uma negociacao bem-
sucedida com os sindicatos que representam
os trabalhadores do sector, mantendo a
contratagao colectiva como um pilar danossa
actuacao, respeitando as preocupacoes

de todos os agentes, mas protegendo a
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estabilidade, o progresso e a sustentabilidade
das empresas que sao abase de todo o
ecossistema industrial e sectorial.
Foinotavel, uma vez mais,em 2021, num
contexto ainda dif{cil por via de uma pandemia
que tardava em nas deixar regressar a uma
vidanormal, o esforco das empresas em criar
todas as condigbes de seguranca para 0s seus
trabalhadores e clientes, e, ainda, uma palavra
para os trabalhadores que estiveram a altura
no respeito e cumprimento das regras de
forma a manter sempre activa a producéo e a
distribuicao.

Obrigado a toda a equipa da APCOR pelo
trabalho, no Ultimo ano, e uma palavra de
agradecimento a todos os associados que
mantém a confianca na sua Associacao,
responsabilidade que esta Direc¢ao assume
com determinagao e COmMpromisso.
Terminamos com uma palavra de gratidao e
amizade ao Joaquim Lima, diretor-geral da
APCOR, nos Ultimos 22 anos, e que terminou
no final de 2021 o seu vinculo profissional
comaAssociacao. A sua dedicacéo e
empenho foram marca dominante no seu
percurso, numa relagao sempre positiva com
0s associados e parceiros institucionais.
Desejamos todo o sucesso na sua vida
pessoal e profissional.

A APCOR mantém o seu compromisso de
defender os interesses deste sector, suportar
uma fileira assente num ecossistema Unico
para Portugal e para o mundo e, acima de
tudo, ter nanossa tradicao a base para

olhar sempre para o futuro com espirito de
inovacao e mudanca.
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CAPA_3

InterCork promove a cortica
em varios mercados

0 PROGRAMA INTERCORK 4 -
PROMOCAO INTERNACIONAL

DA CORTICA - CONTINUA A SUA
ACTIVIDADE NOS DIFERENTES
MERCADOS. REGISTE-SE QUE O
INTERCORK 4 £ UM PROGRAMA
COM UM INVESTIMENTO DE 3,1
MILHOES DE EURQS E PRETENDE
REFORCAR A COMUNICACAQ DA
CORTICA EM OITO MERCADOS

- EUA, FRANCA, ALEMANHA,
ITALIA, CHINA, BRASIL, ESPANHA E
REINO UNIDO - COM CAMPANHAS
SEGMENTADAS PARA CADA
PUBLICO.

O objectivo continua a ser a promover a cor-
tica nestes mercados e junto de diferentes
publicos, gerando ummaior conhecimento das
caracter(sticas deste materialnatural e amigo
doambiente e com qualidades de performan-
ceinigualéveis.Oprograma InterCork é finan-
ciado pelo Compete 2020, Portugal 2020 e
Uni&o Europeia, através doFundo Europeude
Desenvolvimento Regional. Os associados da
APCOR e associacoes congéneres nos varios
mercados intervém no projecto, apoiando-o
financeiramente na componente privada.

EUA

A APCOR associou-se a iniciativa de recolha
e reciclagem de rolhas ReCork, no sentido de
implementar pontos de recolha nas caves de
vinho parceiras daassociacao e que témdado
oseutestemunhoafavordacortica, através de
varias accoes. O objectivo édistribuirrecipien-
tes pelas salas de prova, bem como partilhar
materiais informativos. Apromocéodarecolha
derolhasfoi, ainda, realizadaemdois eventos
- Austin Wine + Food Festival e no San Diego
Bay Food + Wine Festival, ambos realizados
em Novembro, onde os visitantes das feiras
puderam provar vinhos vedados com cortica

Ainda neste mercado, foi possivel estabele-
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cer uma parceria com a plataforma de venda
de vinhos online, wine.com, que disponibiliza
uma lista dos vinhos que estao vedados com
cortica. Em Novembro, e fruto desta parce-
ria, foi poss{vel realizar uma prova de vinhos
virtual, com os consumidores VIP desta ca-
deia de retalho. O tema teve que ver com o
consumo sustentavel e como a cortica pode
contribuir para alcancar indmeros beneficios
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ambientais. No evento estiveram presentes
representantes de algumas caves como Ri-
dge Vineyards, Willamette Valley Vineyards
e Groth Winery.

Asredes sociais e os influenciadores sao, tam-
bém, uma aposta da campanha. Com mais de
20mil seguidores, cadaum, os seis nomes que
se juntam ao 100%Cork irdo fazer circular
nas suas redes mensagens sobre a cortica e
as vantagens de consumir um vinho vedado
com este material.

A campanha de publicidade assente na men-
sagem “On Top of the Top" (No cimo do topo)
continua a circular em diversos meios digi-
tais e revistas. Os Ultimos anudncios deram
conta que os consumidores preferem vinhos
vedados com cortica quando compram esta
bebidaparaoferecer,numaalturaemque as
festividades levam muitas pessoas a adqui-
rir esta bebida. De referir, ainda, que o meio
utilizado para os anudncios tem sido o Wine
Business Monthly. [ )

ON TOP
THE TOP




» FRANCA

A campanhanasredes sociais, no facebook e
no instagram, continua activa e a divulgar os
10 compromissos da cortica. EmNovembroe
Dezembro foram langados mais dois compro-
missos: “serds uma perpetuacao da tradicao
ancestral” e “‘ndo causaras desperdicio”. Os
posts tém suscitado comentarios diversos
e chegado a alguns influenciadores que tém
ampliado estas mensagens.

Em Outubro,de6a10, foiaoportunidade para
acorticaestarnoevento‘Féte des vendanges
de Montmartre”, em Paris, onde se colocaram
recipientes para arecolha de rolhas de cor-
tica. Este foi, ainda, o momento para estrei-
tar relacdes com os meios de comunicacao,
através darealizacao de entrevistas com os
responsaveis da campanha.

EmDezembro teve lugar o evento“Provacom
um jovem sommelier” que contou com a pre-
senca de seis jornalistas e um influenciador
e que teve como anfitrido Clément Delécluse
O objectivo foi transmitir as mensagens da
campanha relacionadas com as qualidades
ambientais da cortica e afirmar as caracte-
r(sticas Unicas deste vedante.
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CHINA

Oprograma“Cork Ambassadors” (Embaixado-
resdaCortica) continuaaser agrande aposta
neste mercadoe, desde o in{cio dasuaimple-
mentacao, j& conseguiu educar mais de dois
mil formandos, quase /00neste projecto, des-
de Maio de 2021, paraotemadacorticaeas
suas qualidades técnicas e ambientais. Estes
eventos decorreramem 14 cidades chinesase
atingiram 136 accbes ~desde Maio de 2021.

No sentido de actualizar os contelidos dos

cork educators (formadores das academias)
foi realizado um workshop que reuniu 22
embaixadores convidados por Sherry Weng,
experiente wine educator, Jodo Rui Ferreira,
secretario-geral da APCOR, e Sérgio Mouti-
nho, diretor técnico do Centro Tecnoldgico
da Cortica.

Aoniveldaeducacao, acortigaesteve presen-
teem 1/ eventos relacionados com o vinho, o
Winel00, comarealizacao de workshops, road-
shows e provas de vinho. Os espacos criados
para a promocao da cortica permitiram que
mais de mil visitantes pudessem contactar
com este material. A iniciativa de recolha de
rolhas foi, também, promovida, o que permitiu
arecolha de mais de duas mil unidades.

As redes soclais continuam, também, a ser a
grande aposta do mercado, tendo-se conse-
guido, até Dezembro, mais de 55 mil segui-
dores no weibo e quase oito mil no wechat.
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REINO UNIDO

A grande actividade da campanha, no Reino
Unido, esta centrada na iniciativa de recolha
de rolhas de cortica na Majestic (cadeia de
lojas especializadas embebidas). Comonome
CorkHarvest, foi possivel colocar recipientes

em 220 lojas e recolher, de Setembro a De-

zembro, cerca de 400 kg de rolhas que agora
serdo trituradas e enviadas para o Eden Pro-
ject, parapermitir o enriquecimento dos solos
deste espaco. Esta iniciativa tem suscitado
o0 interesse dos media e ja salram noticias
em todos os meios de referéncia ingleses,
como: The Drinks Business, The Independent,
The Grocer, Harper's Wine & Spirit, Decanter,
Retail Times.

Ao nivel das redes, alguns influenciadores
tém-se juntado a esta causa e publicado nos
seus canais a entrega das rolhas nas lojas.

ITALIA

O dia8de Outrubromarcou o arranque oficial
dacampanhaem|talia, comuma conferénciade
imprensano Volvo StudioMilano. Com o mote:
‘LavitainunSughero: trastoria, sostenibilita
e prospettive di un mercato in evoluzione” (‘A
vida com a cortica: entre a historia, a susten-
tabilidade e a perspectiva de um mercado em
evolugao’) foi possivel aprofundar as qualida-
des que fazem da cortica um material inigua-
[3vel, ao nivel das caracter(sticas técnicas e
ambientais. Para reforcar estas mensagens,
estiveram presentes Giorgia Pontetti, enge-
nheiraaeroespacial e co-fundadoradaferrari
Farm, eMaddalenaBigolin, gestorade comuni-
cacaodaCantinaPizzolato,em Treviso. Ambas
reforcaramaopcdo sustentaveldacorticaea
formaeficaz como este materialresponde aos
desafios de futuro.

Outra aposta de [talia tem que ver com a gra-
vacao de pequenos videos narrativos e de tes-
temunho quereforcemapreferénciapelacor-
tica. Roberta Corra, responsavel pelo Gruppo
[taliano Vini, o maior produtor de vinho deste
pals, foi uma das primeiras a apoiar a cortica.
Ainda neste mercado sera desenvolvido um
estudode neuromarketing, acargo doBrainlab
da lULM, Universidade de Milgo, paraavaliar a
percepcao que os consumidores tém de um
vinho vedado com corticaemoposicaoaoutros
vedantes.

ESPANHA

No pafs vizinho, a campanha centrou-se no
envio de comunicados de imprensa, sobre te-
mas diversos, e nas redes sociais, com uma
aposta no Instragram, com a publicacao de
posts que cobrem areas distintas como: a
sustentabilidade, os produtos, o montado,
entre outros. Parareforcar ainda mais este
trabalho, os influenciadores Fabian Ledn e
ClaraPérez Villalon também foram chamados
apartilhar as suas experiéncias comacortica.
Outros nomes de influenciadores vao surgir,
brevemente, para ampliar as mensagens da
corticaneste mercado. @

Roberta Corra da a voz pela cortica

Un material nalural que nos
permite monfener nuestras
tradiciones esos sobre los que
slempre insisto que hay que
manienar

Clara Pérez Villalon promove a cortiga
nas redes sociais



6 ESTUDOS

Cortica aporta valor ao vinho

Um recente estudo conduzido pela Nielsen,
que analisa os 1500 vinhos mais vendidos no
retalho doReino Unido, demostrou os consu-
midores estao disponiveis para pagar mais
por um vinho vedado com cortica, em cerca
de3.04libras(3,62 euros), quando comparado
com os que estao vedados com capsulas de
aluminio. O estudo revelou, ainda, que, nos
ultimos quatro anos, a venda de vinhos veda-
dos comcorticaaumentou 29 por cento,jd os
vinhos vedados com alum{nio nao foram além
dos 10por cento. O precomeédio de umvinho
vedado comcorticaé9,13libras(10,88euros)
(2021) e 7.05(8,4) (2017), j& para a capsula
de aluminio é 6,09 libras (7,.26) (2021) e 553
libras (6,59) (2017).

No caso dos vinhos tintos, as garrafas com

rolha de cortica tém uma meédia de preco de
9,05libras (10,78 euros)agarrafa comparada
com 5,96 libras (7,1 euros) para os que estao
fechados com cépsula de aluminio. O preco
meédio dovinho tinto que tem cortica aumen-
toucercade 26 por cento,desde2017,jdos vi-
nhos tintos vedados com capsula de aluminio
apenas cresceram 13 por cento, desde 2017.
O preco médio dos vinhos brancos vedados
comrolha de cortica é de 9,20 libras (10,96
euros) comparado com6,23libras (7,42) para
o0s vinhos fechados com capsula de aluminio.
Osvinhos brancos vedados com corticaviram
um aumento do preco médio por garrafa de
36 por cento desde 2017/, comparados com
13 por cento para os vinhos fechados com
cdpsula de aluminio. @

Pre¢o médio por garrafa por tipo de vinho e vedante 2017 vs 2021

10 +269

+36%

T

%

Vinho Tinto - rolha de cortica
eseccce

Vinho Tinto - capsula de aluminio

Vinho Branco - rolha de cortica

Vinho Branco - capsula de aluminio
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91% dos

melhores vinhos
selecionados pela
Wine Spectator
estao vedados com
cortica

Segundo uma analise realizada aos 100
melhores vinhos selecionados pelarevista
americana Wine Spectator, a cortica é o
vedante utilizado em 91 por cento desses
vinhos. O estudo revelou, ainda, que dos
33 vinhos domésticos escolhidos, 31 estao
vedados com cortica (94%) e 60 dos 67
vinhos importados (89,5%) escolheram,
também, este material para o fecho das
garrafas.

Estes dados estdo a ser recolhidos desde
2016 e demostram que esta foi a maior
percentagem alcancada, uma vez que a
média dos anos anteriores estava entre
os 84 e os 90 por cento.

A prestigiada revista de vinhos seleciona
a sua lista de vinho top 100 desde 1988,
escolhendo os melhores vinhos provados
em cada ano. Segundo a Wine Spectator,
os critérios de seleccao tém que ver com
a qualidade, o valor, a disponibilidade e a
novidade.

Os dados deste inquérito foram realizados
através do contacto com as respectivas
caves, importadores e distribuidores da
lista do top 100 escolhida pela revista.

g

criamos solucoes

solugdes tecnologicas para a inddstria da cortiga

www azevedosmdustma com
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Exportacoes de cortica com recorde

ry e

historico de €1,134 mil milhoes

As exportagbes portuguesas de cortica atin-
giramum valor recorde de 1,134 mil milhdes
de euros, um crescimento de 12 por cento
facea2020 e de sete por cento face a2019,
revelaram os dados divulgados, pelo Instituto
Nacional de Estat(stica (INE).
Paraestesndmeros, contribuiu o crescimento
generalizado nos principais mercados, com
destaque para os dois primeiros, a Franca, o
maior exportador mundial de vinhos, e os EUA,
amaior economiamundial e maior consumidor
devinho, representando, cadaum, cercade 18
por cento do total exportado. Seguindo-se,
no top 10, a Espanha, Itélia, Alemanha, Reino
Unido, México, China, Chile e Rissia.
Aindustriavinicola continua aser o principal
clientedosectore,em2021, de formahisto-
ricaerecorde, asrolhas de corticaultrapassa-
ram os 800 milhdes de euros de exportacoes,
comum peso de /3 por cento do total. A des-
tacar, também, a boa performance na drea

da construcao e design onde a cortica, pelas
suas caracter(sticas fisicas e ambientais, é
um material Unico e continua a conquistar
espaco, tendo crescido maisde 12 por cento,
face aoanoanterior.

Estesdados sao analisados mais em pormenor

noboletimestat(stico trimestral, que aborda
os dados anuais e mais representativos do
sector. Este boletim pode ser consultado em
formato papel ou digital, disponivel no sitio
da APCOR em https://www.apcor.pt/portfo-
lio-posts/boletim-trimestral/. @

Cortica vista por ilustradores

A APCOR vai continuar a apostar nas ilustra-
¢bes para a sua capa do Noticias APCOR, no
sentido de promover interpretacoes do uni-
verso da cortica por artistas portugueses.
Neste nimero a visao é de Marta Nunes que
abordou o tema com o seguinte conceito: “a
sustentabilidade é umdos pilares da industria
da cortica e tudo comeca com a manualidade
que estanamanutencao do montado e extra-
caodamatériaprima, processo que é executa-
docommestria e elevado conhecimento, pois
cada gesto tem que ter a intensidade certa
para remover a casca. A mao que sustenta e
extrai é amao que permite a cortica chegar a
todo o mundo.”

Marta Nunes nasce na Primavera de
1984, em Lousada. Formada em Arquitectura
pela Universidade da Beira Interior é, ainda,
durante o curso que surgem 0s primeiros tra-
balhos de ilustragao para publicagdes. Desde
2010 que participa em exposigdes colectivas
e individuais, mas é em 2019 que a ilustracao
tem sido cada vez mais a sua principal activi-
dade, onde o interesse pela tradicao e cultura
portuguesamarcam alguns dos seus trabalhos.
As expressodes, as pessoas e os oficios tradicio-
nais sdo o que mais a inspiram na construgao
de narrativas, mas também os objectos do
quotidiano e a poética dos dias Uteis.




8 ENTREVISTA

“Feira esta entre os 10 municipios mais

exportadores de Portugal”

EMIDIO SOUSA, PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL
DE SANTA MARIA DA FEIRA

Noticias APCOR - O sector da
cortica tem uma forte repre-
sentatividade no concelho da
Feira (numero de trabalha-
dores, empresas, etc). Como
descreve a importancia do
mesmo para aregiao?

Emidio Sousa- SantaMariadafeira
élider mundialnatransformacaoda
cortica, um produto 100% natural
e 100% reciclavel. 80% das em-
presas de cortica estao instaladas
em SantaMariadaFeira, umsector
cujas exportacoes atingiram 1 134
milhdes de euros, registando um
crescimentode 12%faceaoanode
2020.Estaéumaactividade quese
distingue por incorporar matérias
primas, tecnologlae know-howqua-
se exclusivamente nacional.

A empregar mais de 6 500 traba-
lhadores, as empresas feirenses
conhecem bem as qualidades da
corticae témsabido explorar todo
0 seu potencial em areas tradicio-
nais, mas também em dreas onde
a cortica pode surpreender, como
acosméticae ajoalhariade luxo.
Destaco, ainda, que é no nosso
munic{pio que estasediadaaunica
empresa portuguesa l{der mundial
do sector.

A importancia deste sector para
aregiao, como facilmente se de-
preende destes nimeros extraor-
dindrios, é notavel e motivo de
orgulho para todos nos.

0 que podem as empresas do
sector esperar do municipio, no
que toca a estratégia do mes-
mo ao nivel do desenvolvimen-
to local e do investimento da
autarquia?

Santa Maria da Feira é um territo-
rio que tem sabido conciliar o de-
senvolvimento econdmico com a
qualidade devida, proporcionando

umambiente propicioparainvestir,
mas tambémpara crescer, estudar,
trabalhar e viver.

Temos acrescentado motivos de
atractividade ao nosso municipio,
com espagos publicos de excelén-
cia, uma educacao diferenciadora
e de qualidade, comescolas a ocu-
parem os primeiros lugares nos
rankings nacionais, com excelen-
tes servicos de salide, com todas
asinfraestruturas basicas, espacos
para a pratica desportiva de com-
peticao ou de lazer para todas as
idades, com seguranca absoluta
diurna e noturna, com uma oferta
culturale de diversaode exceléncia,
servicoserespostassociais. Sendo
fortemente industrializado, o nosso
Municipio consegue oferecer uma
imagem de cidade verde e de es-
pacos de natureza.

Estao, neste momento, em curso
um conjunto de investimentos que
demonstram o nosso dinamismo e
a aposta na qualidade de vida no
territério. Na érea da reabilitacdo
urbana, espacos verdes, passadicos
e ciclovias temos, neste mandato
autarquico, obras em curso e em
fase de elaboracao de projectos,
investimentos de cerca de 38 mi-
|h6es de euros.No ambitodoPlano
Municipalde Reabilitacdoe Amplia-
¢ao da Rede de Equipamentos Pri-
marios, o municipio tem previsto
investir perto de oito milhdes de
eurosnareabilitacdo e construcao
de Unidades de Saude Familiar. No
que as acessibilidades dizrespeito,
contamos comum investimento que
rondara os seis milhdes de euros
na execucao do Eixo das Corticas,
uma obra que permitird reforcar a
dinamica industrial através da li-
gacao entre zonas industriais que
concentram um grande nimero de

industrias do sector da cortica.

O sucesso do territoério traz, tam-
bém, alguns desafios, nomeada-
mente ao nivel da habitacao, mas
a oferta crescente de novos em-
preendimentos comeca a dar res-
postaasnecessidades e, noambito
da Estratégia Local de Habitacao,
estamos a trabalhar em solucces
dearrendamento e aquisicdoacus-
tos acessiveis para dar resposta a
populacao mais jovem.
Reforcamos, portanto, o compro-
misso de fortalecer a competitivi-
dadeempresarial, fornecendo todo
um conjunto de servigos publicos
e condicbes de vida que tornam
0 nosso territdério cada vez mais
atractivo.

A sustentabilidadeea
economia circular sdo, cada
vez mais, temas que estao
naordem do dia e que se
demonstram fundamentais
para o desenvolvimento
econdmico e das empresas.
Que leitura faz deste tema,
tendo por base a industria da
cortica?

O futuro das empresas passa, for-
cosamente, pelasustentabilidadee
pelaeconomiacircular,ndosd pelos
dividendos financeiros que da( ad-
vém, mas também pelos inquestio-
naveis beneficios ambientais e so-

ciaisquegera, garantindo-se, desta
forma, a qualidade do Ambiente, a
qualidade do nosso Planeta, para
as geragoes vindouras.
Aindustriadacorticapode servista
como uma referéncia na economia
circular, onde tudo é aproveitado
e nada se desperdica, desde a ma-
téria prima mais nobre ao simples
po6que podeser gerador de energia.
Empresas sustentdveis e amigas
do Ambiente beneficiam, também,
davalorizacado da marca aos olhos
dasociedade e dos mercados. Este
sector €, sem duvida, um exemplo
de exceléncia da economia circu-
lar e um exemplo para o mundo do
significado da palavra desenvolvi-
mento sustentavel.

0 concelho temacolhido novos
habitantes? Que alteracao de-
mografica e geracional pode
assinalar? O perfil dos habitan-
tes da Feira mudou? Que im-
plicacdes estasituacao podera
ter ao nivel da formacao e de
novas necessidades de ensino?
A demografia é, claramente, um
dos principais desafios dos pro-
XImos anos.

E preciso definir politicas e ajus-
tar medidas que contribuam para
contrariar a baixa natalidade e o
consequente envelhecimento da
populacao. Noque apoliticamunici-



paldizrespeito, langamos, este ano,
o Programa Municipal de Incentivo
aNatalidade que prevé aatribuicao
de umapoio anual, no valor de 600
euros, a cada crianca residente no
concelho de Santa Maria da Feira,
até completar trés anos de idade.
Esta é uma das nossas estraté-
glas de incentivo a natalidade que
pretende igualmente fixar jovens
casaisnoconcelhoparaaquitraba-
|harem e alargarem as suas familias.
Temos vindo a apostar no acolhi-
mento de imigrantes através da
prestacao de um servico cada vez
mais abrangente e especializadoa
partirdoEspacoMigracdese, fruto
desta receptividade, a populacao
estrangeira aresidirnonosso con-
celhotemvindo acrescer conside-
ravelmente.

Ao nivel da formacao e do ensino,
estamos, neste momento, a“cons-
truir"oPlanoEstratégicoEducativo
Municipal,uminstrumento que que-
remos inspirador e que espelhe as
vontades de todos, incluindo a do
tecidoempresarial, noalinhamento
entre expectativasevisaoestraté-
gicaadefinir paraakducacdoena
afirmacaodaidentidade educativa
do municipio.

Atentos as necessidades dos mer-
cados de emprego, iremos conti-
nuar a apostar na requalificacao
profissional e incentivar a apren-
dizagem ao longo da vida.
Simultaneamente, pensamos nas
novas geragoes e temos dado en-
foque as suas competéncias di-
gitais, disponibilizando, logo nos
primeiros niveis de ensino, ferra-
mentas tecnoldgicas, proporcio-
nando as criancas que frequentam
as nossas escolas a aprendizagem
de programacao e robdtica. J& ao
nivel do secundério, refiro apenas
como exemplo o Curso de Técnico
Superior Profissional em Desen-
volvimento Agil de Software, do
ISEP, a decorrer no Agrupamento
deEscolas deSantaMariadaFeira.
Estamos certos que é na Educacao
que se joga a nossa competitivida-
de actual e futura.

Realco igualmente a articulacéo
permanente da Camara Municipal,
através do Bizfeira e da Agéncia
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Local em Prol do Emprego (ALPE),
com as empresas e as entidades e
ensino e de formacao, nosentidode
ajustarasuaofertaformativaasne-
cessidades das nossas empresas.

0 concelho daFeira é
fortemente exportador. A
autarquia tem desenvolvido
algumas ferramentas de
apoio as empresas, neste
dominio, por exemplo, o
Bizfeira. Que frutos pode
assinalar desta aposta e que
investimentos futuros a
autarquia conta levar a cabo
para aincrementar?
SantaMariadaFeiraéumterritdrio
empreendedor, inovador, competi-
tivo, sendoreconhecido por possuir
um tecido empresarial e industrial
consolidado e de forte vocacao
exportadora - estd entre os 10
munic(pios mais exportadores de
Portugal. Acolhe cerca de 16 000
empresas de diversos sectores,
dos quais se destacam a cortica e
ocalgado, apar dametalomecanica,
papel e construcao.

OBizfeiraé, semduvida,umprojeto
ambicioso e inovador que, desde o
seu lancamento, a 31 de Marco de
2014, tem inscrito uma mudanca
consideravel noterritorio. Assume-
-se Como um instrumento central
na politica de desenvolvimento
econdmico e integra accdes de
captacaode investimentonacional
e estrangeiro, missoes empresa-
riais directas e inversas, eventos
empresariais, accoes dediplomacia
econdmicae de apoioainternacio-
nalizacao das empresas.
Desdeoin{ciodoprojecto, acompa-
nhamos projectos deinvestimento
queultrapassamos 300 milhdes de
euros, 3/% dos quais Investimen-
to Direto Estrangeiro. Atingimos
o pleno emprego. As exportacoes,
em2021, superaramos valores pré-
-pandemia, ultrapassando 1 400
milhoes de euros. O saldoacumula-
dodabalancacomercial ultrapassa
0s 6 500 milhdes de euros.

Com o objetivo de robustecer os
resultados até aqui alcangados
preparamos o Plano de Agéo Biz-
feira2030de formaapromoverum
ambiente favoravel ao desenvolvi-

mentode actividades empresariais
de maior valor acrescentado e que
priorizam as dinamicas de trans-
formacao digitale os principios da
sustentabilidade ambiental, porque
considero que serao estes os prin-
clpais drivers da competitividade
empresarial. Umtecidoempresarial
mais competitivo e com maiores
(ndices de produtividade serd capaz
de gerar salarios mais elevados e
contribuir para elevar o nivel de
bem-estar da nossa populacao.

O Plano de Acao Bizfeira 2030 as-
sentaem cinco eixos estratégicos:
naAtracaodelnvestimentosnacio-
nais e estrangeiros; na lransforma-
cao Digital e Energética pela sua
importancia na competitividade
das empresas; na Formacao que
se constitui como uma aposta es-
sencial para garantir a adequacao
daofertadetalentosasnecessida-
desdasempresas; naQualificacaoe
Expansaodos espagos de activida-
des econdmicas - estamos ainiciar
uma operacao de estruturacao e
subsequente infraestruturacao
de 13 dreas empresariais, num in-
vestimento que ultrapassa os 12
milhées de euros; e no Potencial
Econdmico da Didspora pela sua
importancia na promogao de ne-
gocios e atraccao de investimento
para o territdrio.

E este o caminho que queremos
continuar a trilhar. Intensificar a
politica de promocao de investi-
mento, agora e cada vez mais ba-
seada na procura de mao de obra
qualificada,dando continuidade ao
projecto, ajustando-o qualificada-
mente as apostas estratégicas do
munic(pioeas dinamicas e desafios
da economia nacional, europeia e
mundial. Continuaremos a actuar
como parceiros estratégicos das
nossas empresas!

O turismo industrial é uma
forte aposta do concelho. No
caso da APCOR, foi criado o
Cork Expericence Tour e o
Cork Welcome Center para
dar resposta a alguns pedidos
que nos foram chegando de
turistas, escolas, etc. Como
vé a autarquia esta iniciativa
e o que se podera fazer mais

no futuro para fomentar esta
area?

O Cork Experience Tour e o Cork
Welcome Center sao dois excelen-
tes projectosnoambitodo Turismo
Industrial.

Na minha perspetiva, o Turismo
Industrial permite criar uma maior
proximidade entre o visitante e o
processoprodutivo, possibilitando,
inloco, compreender o diaadiado
trabalho dasempresaseasuacom-
plexidade, mas, nao menos impor-
tante, permite dar a conhecer aos
nossos jovens, profissdes que, para
amaloria, seriamdesconhecidas ou
passariam despercebidas. Inevita-
velmente, o TurismoIndustrial tem
um papel de relevo na promogao
e projeccao a nivel nacional e in-
ternacional das nossas empresas,
da nossa regiao e, claro, do nosso
concelho, realcando, obviamente,
as receitas geradas por este novo
produto tur(stico.

Relativamente ao trabalho que
estamos a desenvolver, destaco o
papel do nosso Gabinete de Turis-
mo que, no ambito de um grupo de
trabalho dinamizadopelaRede Por-
tuguesade Turismo Industrial, tem
estadoenvolvidoe participadonum
conjuntode accbes de capacitacao
de agentes e de caraterizacao de
recursos com o objectivo final de
identificar circuitos e programas
com interesse e atractividade ca-
pazes de atrair turistas nacionais
e estrangeiros.

Um outro passo sera dado durante
aBolsade TurismodeLisboa(BTL),
amaior montra de turismo a nivel
nacional, quando dedicaremos o
segundo dia da presenca do Muni-
clpiode SantaMariadaFeira, neste
evento, ao Turismo Industrial, com
destaque para a assinatura da de-
claracdode colaboracdoentreo Tu-
rismodoPortoeNorte de Portugal,
oMunicipiode SantaMariadaFeira
e 0s seus parceiros privilegiados
desta drea turfstica: Museu Con-
vento dos Loios, Museu do Papel,
Museu de Santa Maria de Lamas e
a APCOR - Associacao Portuguesa
da Cortica. o
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Recortes de imprensa

A cortica foi um dos elementos escolhidos para decorar o pavilhao de Portugal, na Expo Dubai.

A exposicao estara patente de 01 de Outubro a 31 de Marco e s&o esperados 25 milhdes de visitas
durante estes seis meses. O grande ex-libris da participacao portuguesa no evento sera o pavilhao,
sediado no distrito da Sustentabilidade. O Pavilhao de Portugal, construido pela Casais, conta com
1.800 metros quadrados, distribuidos por dois pisos. No piso térreo, encontra-se uma zona de espe-
taculos, aloja‘Portugal Concept Store, com produtos de mais de 40 empresas portuguesas, uma ca-
fetaria e uma area protocolar dedicada ao acolhimento de comitivas VIP e a diplomacia econdmica.
Este piso do pavilh@o encerra, ainda, um percurso expositivo, com uma sala de espetaculo multimé-
diaimersivo e uma experiéncia personalizada com contetidos subordinados aos temas ‘Diversidade;
‘Sustentabilidade’e ‘Oportunidade’ Segundo um comunicado da Aicep - Agéncia para o Investimento
e Comeércio Externo de Portugal, “os diversos espagos refletem uma escolha de materiais que carac-
terizam Portugal, nomeadamente a cortica, transformada em mobilidrio e zonas de estar exteriores;
acalcada portuguesa para os espacos publicos exteriores; e 0 azulejo pintado’

In, Jornal Econémico
01 de Outubro de 2021

O Torel Avantgarde, no Porto, foi premiado
com o ‘Europe’s Best Art Hotel 2021" atri-
bufdo pela Boutique Hotel Awards, organi-
zacao dedicada exclusivamente a premiar 0s
melhores boutique hotéis de luxo do mundo
A decoracao, para além de homenagear per-
sonalidades marcantes da Histdria, aposta
em materiais nacionais, como a cortica, nas
paredes e no mobiliario.

In, https://lifestyle.sapo.pt/casa-e-lazer/
noticias-casa-e-lazer/artigos/melhor-
boutique-hotel-das-artes-e-portugues-e-fica-
na-cidade-do-porto

12 de Novembro de 2021

Leve, agradavel ao toque e com propriedades térmicas e acUsticas, a cortica, como matéria-prima,
esta, cada vez mais, a ganhar espaco no design e na arquitetura. Aos olhos dos designers, cresce a
consciéncia das caracter(sticas sustentdveis do material: além de reciclavel, ela pode ser extralda,
sem abater o sobreiro, drvore que lhe da origem. Estas foram as razdes que levaram Tom Dixon a
escolher a cortica como elemento central da sua nova coleccao. “Para demonstrar a versatilidade
do material, desenvolvi mesas e bancos, mas também revesti paredes. afirmou Dixon. “Agrada-me,
sobretudo, abeleza crua da cortica) contou o designer.

In, http://a.msn.com/01/pt-pt/AAPeWST?ocid=se
07 de Outubro de 2021

A cortica continua a ser a matéria-prima usa-
da por artesaos para dar corpo aos presépios
natalicios. Nas instalacées da antiga escola
Conde Ferreira, em Cantanhede, foi poss{vel
visitar, durante a época natal(cia, a obra do
artesao Samuel Machado. As representacdes
da natividade elaboradas por este artista
sao constitu{das por indmeras maquetes em
miniatura alusivas ao Natal, executadas com
mestria e imaginacao, onde predomina a cor-
tica, proveniente de rolhas de garrafas, e ou-
tros materiais como cartao, tecido, madeiras
e barro, totalmente reciclados para o efeito.

In, https://www.noticiasdecoimbra.pt/antiga-
escola-conde-ferreira-em-cantanhede-acolhe-
presepio-de-cortica/

17 de Dezembro de 2021
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A cortica fol o tema do 3° episddio da série documental Portuguese Soul, da Associacao Portu-
guesa dos Industriais de Cal¢ado, Componentes, Artigos de Pele e seus Sucedaneos (APICCAPS),
e apresentada por GiselaJodo. O programa teve lugar no dia 13 de Novembro, naRTPZ, e pode ser
revisto em https://www.rtp.pt/play/p9462/portuguese-soul .

In, RTP2
13 de Novembro de 2021

A marca portuguesa Marita Moreno venceu
duas categorias do German Design Award
2022, um concurso internacional criado pelo
German Design Council que reconhece os
melhores projetos em termos de inovagao
e design. O modelo de calcado ‘Dali Azores”
distinguiu-se nas categorias ‘Excellent Pro-
duct Design”e “Eco Design”

O Dali Azores é um modelo de sapato classico
com um twist, produzido em Portugal, com o
exterior em cortica portuguesa e tecelagem
artesanal, e uma sola em borracha natural.
Com atacadores laterais, este modelo € en-
riquecido pela tecelagem artesanal da artesa
certificada Eduarda Vieira, utilizando um fio
téxtil, o CORK-a-TEX, feito de cortica e algo-
dao da Sedacor, associada da APCOR. E, ain-
da, embelezado pela técnica de Repasso Ago-
riano, utilizando tom sobre tom numa paleta
de cores natural.

In, https://greensavers.sapo.pt/marca-
portuguesa-vence-em-duas-categorias-do-
german-design-award/

17 de Novembro de 2021

A Volvo compromete-se a usar um quarto de
materiais bioldgicos e reciclaveis, j& a partir
de 2025, e inova ao banir o couro em todos os
seus velculos novos 100% elétricos. O novo
paradigma da construtora sueca, sob o lema
do “design consciente’ estreia-se nos seus
modelos premium, como no novissimo Volvo
C40 Recharge. Em vez dos assentos, reves-
timentos e volantes em pele, os designers
da Volvo Cars investiram em téxteis, a base
de linho e poliéster reciclado, em produtos
da industria florestal sueca e finlandesa e,
também, na cortica. Quem experimentar o
novo C40 ficara surpreendido ao saber que
all estao presentes materiais reciclados tao
diversos como garrafas de plastico, usadas
em téxteis, ou rolhas de garrafas de vinho. ‘O
novo design consiste numa mistura de textu-
ras, que é ao mesmo tempo leve, luminoso,
flexivel e forte’ revelou a designer Cecilia
Stark, numa entrevista em exclusivo nacional
para o Global Media Group.

In, https://www.dinheirovivo.pt/especial/
mobi-summit/volvo-repensa-o-automovel-de-
luxo-e-acaba-com-estofos-em-pele-a-pensar-
no-ambiente-14181349.html

01 de Outubro de 2021

A cortica nas paredes, os sofas azul-marinho
(cor “de uvamadura’), a alcatifa cinzentanuma
referéncia‘“ao piso em betao das adegas” e as
escadas “envolvidas por tabuas de madeira
recuperadas de uma antiga pipa de Vinho do
Porto” sdo alguns dos detalhes do The Lodge
Wine & Business Hotel, que Niklas Breitenba-
ch, diretor de vendas, vai enumerando pelo
alojamento, que é uma auténtica vénia ao
Douro. O cinco estrelas, instalado nas antigas
caves da Real Companhia Velha, a dois passos
do rio Douro, proporciona uma viagem pela
mais antiga regiao demarcada do mundo, a
boleia de um ambiente concebido a volta do
vinho, pensado pela designer de interiores
Nini Andrade da Silva. O hotel tem duas salas
vinicas concebidas para receber momentos a
volta do vinho.

In, https://www.evasoes.pt/ficar/uma-
viagem-pelo-mundo-do-vinho-no-novo-the-
lodge-hotel-em-gaia/1027291/

03 de Dezembro de 2021 o
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\"*care\ EXTRA

0 Modulo EXTRA do AonTakeCare coloca & disposicao
das empresas um pacote de coberturas e servicos de
assisténcia destinados aos colaboradores das empresas,
para estarem mais protegidos.

Cobertura Covid-19

Subsidio diario em caso de internamento
Assisténcia a pessoa segura

mais informacées: marketing@aon.pt
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Corticarecebe visita
de estudantes americanos de MBA

O CorkWelcome Centerrecebeuavisitade23es-
tudantes de MBA, da McCombs Business School,
da Universidade do Texas, e dois professores,
no dia 16 de Dezembro, com o objectivo de co-
nhecer o sector da cortica. Para além de terem
tido a oportunidade de observar os produtos
e informacao disponivel no espaco, os alunos
assistiram a uma apresentacao global da fileira,
que esteveacargodosecretario-geral daAPCOR,
Jodo Rui Ferreira.

Avisitaesteve integradanadisciplinade gestao
internacional e pretendeu dar a conhecer aos
alunos as principais empresas portuguesas no que
dizrespeitoaocenarioeconémico e empresarial.
Assim, estapassagem por Portugal levo-os a co-
nhecer a posicao passada, presente e futura do
palsemtermos de oportunidades de investimen-
to, bem como os sectores mais dinamicos e que
contribuem para colocar Portugal numa posicao
de destaque nacional e internacional. Estainicia-
tivafoiorganizadapela Austral Education Group,
empresaespecializadaemviagens de imersao em
empresas de todo o mundo. @

Associacao espanhola cria projecto
para dar vida as rolhas

A ASSOCIACAQ AFLOTE, PROJECTO IMPULSIONADO POR LLUIS MORON - CRIADOR DA
FUNDACAQ SIGNES, E A FOUNDAWTION LANCARAM A IDEIA DE RECICLAR ROLHAS DE
CORTICA E TRANSFORMA-LAS EM NOVOS OBJECTOS.

“Un tapdn de corcho por una vida digna” (Uma
rolha de cortica por una vida digna) é o slogan
deste projecto que nasce para ajudar a integra-
caosociale contribuir paraareducaodo impacto
ambiental através dareciclagem das rolhas de
cortica que sao recolhidas em mais de 250 res-
taurantes e bares. A cortica é depois triturada e
transformada em objectos, da autoria de Jaime
Hayon, Pepa Reverter, Otto Canalda e Ramodn
Ubeda, dando emprego e recursos a pessoas
mais desfavorecidas

Esta iniciativa decorre na Catalunha onde se
retiram, anualmente, 100 milhdes de rolhas

de vinho e 300 milhdes de cava, num total de
500 toneladas de residuos. Com esta iniciativa
cumpre-se o objectivo da economia circular no
sector dacortica.

Desde Outubro que estas pecas podem ser adqui-
ridas no sitio da Aflote (em https://aflote.org/ )
ounala Capell, arequintada loja do colégio dos
Arquitectos, em Barcelona.

Ramoén Ubeda, director dearte daAflote, refere-se,
assim, aoprojecto:“aminhamissao é desenhar uma
pecaquepossaregressar aorestaurante. Estamos
areciclar rolhas, e com isso a contribuir para me-
lhorar as condi¢des de vida de algumas pessoas.”

Cogumelo: uma das obras que nasceu
no projecto
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“A cortica é o nosso ouro”

CARLOS PINTO, ADMINISTRADOR DA PINTO & FILHOS, LDA

AempresaPinto &Filhos, Ldanas-
ceuem 1965, emnome individual,
pelas maos de Joaquim Dimas
Pinto. O seu percurso comegouna
Mundet, mas devido as dificulda-
des que a fabricaestavaaenfren-
tar, Joaquimresolveuabragar o seu
negécio. A vilade Mora, em Evora,
foi o local escolhido, sitio onde a
empresa sempre se manteve. Em
1979, integram a empresaa espo-
sa, Luzia Jesus MartimNunes, e 0s
dois filhos.Mas como falecimento
dos pais, em 2013, apenas Carlos
Pinto resolve dar continuidade ao
negdcio de familia, chamando, ain-
da, para a geréncia, a sua esposa,
Ana PaulaPinto.

A Pinto & Filhos, Lda dedica-se a
preparagao dacortica, comaaqui-
sicao da matéria-prima no mato,
cozedura, tracamento e acondicio-
namento do material em paletes
ou fardos, tendo como destino o
mercado nacional. Contam, neste
momento, com trés colabaradores,
umnumero que oscilouao longo do
tempo - chegarama ter 1.2 colabo-
radoresnas anos 90-, mas que ago-
raestabilizou“até porque ha falta
de mao-de-obra’, comenta Carlos
Pinto, administrador da empresa.

“A CORTICAE O NOSSO OURO E ESTA
A FICAR UM POUCO ESQUECIDA
COM A APOSTA NOUTRAS ARVORES.
E PRECISO ACOMPANHAR MAIS DE
PERTO A EVOLUCAO DOS NOSSOS
MONTADOS, APOSTAR EM @D, PARA
SER POSSIVEL CRESCERMOS DE
FORMA SUSTENTAVEL .

Administrador pede olhar mais atento ao montado

No que toca a modernizagao da
empresa, o responsavel fala das
obras de remodelacao que ocor-
reram em 1992. “Fizemos um in-
vestimento em toda a unidade de
modo aresponder asnovas exigén-
cias que estavam a ser colocadas.
Desde logo, com o investimento
em paletes de inox, caldeira em
inox, pavimento em cimento e
outras pequenas obras’, descreve
Carlos Pinto.Estapreparacéo per-
mitiu a Pinto & Filhos Lda aderir,
logo no primeiro ano, ao Sistema

de Certificacao (Systecode) das
empresas mediante o Codigo In-
ternacional das PraticasRolheiras
(CIPR). Acreditacao que mantém
até aos dias de hoje, até porque
‘osistemaalertaparamelhorias e
cuidados que devemos tereelevou
toda a industria para um patamar
de exigénciaque devemosmanter’,
refere o empresario.

0 papel do associativismo
APinto &FilhosLdacomecouoseu
percurso no associativismo ainda
na extinta Associacao de Indus-
triais e Exportadores de Cortica
(AIEC) e continuou apds a fusao
com a APCOR (em 2008, a AIEC é
fundida com a APCOR e os seus
associados passam a integrar a
Unica associacao nacional do sec-
tor).ParaCarlos Pinto, “os servicos
que a APCOR presta aos associa-
dosaoniveldadisponibilizacaode
informacao, da legislacao laboral,
dasnovidades sobre osectoreda
promocao da cortica pelo mundo
sao muito importantes para o de-
senvolvimentode todaafileira"O
empresdriondo descura, no entan-
to, “a atencao que se deve dar ao
montado”e que consideraser‘uma
prioridade”. “Aqui na nossa regiao
estamos a ficar com drvores mui-
to envelhecidas, a cortica ja nao
tem a mesma qualidade, e temo
que se nada for feito podemos ter
dificuldades emencontrar cortica
paratodos’, alertaoempresario. E
continua:“a cortica € 0 N0sso ouro
e estdaficar umpouco esquecida
com a aposta noutras arvores. E
preciso acompanhar mais de perto
a evolucao dos nossos montados,
apostar em I&D, para ser possi{vel
crescermos de forma sustentdvel
e, assim, assegurar o futuro das
novas geracoes.” @
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Passaporte da cortica convida
a visitar 25 concelhos

“UMTERRITORIO A DESCOBRIR -
MONTADO DE SOBRO E CORTICA'E O
TITULO DE UM LIVRO E DO RESPECTIVO
PASSAPORTE QUE UNE 25 DOS 27
CONCELHOS CORTICEIRQOS DO PAIS.
INSPIRADO NO PASSAPORTE DA ESTRADA
NACIONAL 2,0 DOCUMENTO LEVA O
VISITANTE A PERCORRER, CONHECER

E DESCOBRIR OS 25 CONCELHOS QUE
O INTEGRAM, UNIDOS EM TORNO DA
FLORESTA E DO MONTADO DE SOBRO.

O passaporte éumguiaque levaovisitante a
percorrer umavastaareade Portugal, amaior
do mundo na producao de cortica, e em que
cada concelho € bem diferenciado nas suas
culturas, gentes, tradicoes e gastronomia

Esteprojectoturisticosurgiunoanoemaquea
pandemianao permitiurealizar as iniciativas
planeadas, o que possibilitou que as verbas
fossemalocadas a este projecto, como refe-
riu Susana Cruz, vereadora do Municipio de

Coruche e respaonsavel pela drea do desen-
volvimento econdmico, que gere o projecto
PROVERE “O Montado de Sobro e Cortica”.
Segundo referiu a responsavel, durante a
apresentacao, “este livro leva o leitor a co-
nhecer as oportunidades de cada concelho,
nao so a nivel tur(stico, como também de in-
vestimento e de vivéncia”.

Para além dos municipios, também os agen-
tes econdmicos privados podem aproveitar

esta oportunidade para se dar a conhecer,
bem como criar pontos de atraccdo para os
visitantes, podendo, para isso, contar com o
apoio da entidade.

No livro “Montado de sobro e Cortica” pode
encontrar-se informacao sobre os concelhos
de Coruche, Benavente, Almeirim, Chamusca,
Gaviao, Portalegre, Crato, Fronteira, Avis, Pon-
te de Sor, Mora, Sousel, Estremoz, Arraiolos,
Montemor-o0-Novo, Evora, Redondo, Reguen-
gos de Monsaraz, Portel, Ferreira do Alente-
jo, Odemira, Santiago do Cacém, Grandola,
Alcécer do Sal e Vendas Novas, com todos a
lancarem o repto aos visitantes para que se
‘atrevam a conhecer um vasto montado por
descobrir!”

Em cada passaporte encontram-se os pontos
onde o mesmo pode ser carimbado, que vao
muito para la dos pontos de turismo de cada
munic(pio e irao estar abertos os sete dias
dasemana. @

ragem da cortica e patrimonio imaterial

A tiradia da cortica, acto que
ocorre entre Maio e Agosto e
que traduz o momento em que
os descorticadores tiram a
casca do sobreiro, é patrimé-
nioimaterial. O reconhecimento
deste acto extrativo ancestral
faz, agora, parte do Inventario
Nacional do Patrimdnio Cultu-
ral Imaterial e estd validado
com a publicagdo em Diédrio da
Republica, a 29 de Novembro,
da decisao daDirecao-Geral do
Patrimonio Cultural. Este pro-
cesso teve como proponente a
Cémara Municipal de Coruche

que, desde 2018, trabalhava
no processo de inventariagao.
O presidente da Camara de Co-
ruche, Francisco Oliveira, em co-
municado a agéncia LUSA, disse
ser “um orgulho muito grande”
e que este é o reconhecimento
de “muito trabalho” relaciona-
do com a fileira da cortica, no-
meadamente, na promocéao do
territdrio e da importancia do
montado de sobro para a eco-
nomia do concelho.

“Estainscricao, parands e para
aqueles que pertencem ao
mundo rural, vem dar um novo

alento” para o trabalho de va-
lorizacado do territdrio e, em
particular, do trabalho agricola
e de tiragem da cortica, um tra-
balho sazonal com “um nivel de
especialidade para o qual ndo
existe formacdo académica’, de-
pendendo do“saber-fazer que se
vaiadquirindo ao longo dos anos
e com a pratica”.

Francisco Oliveira afirmou, ain-
da, que este é um passo impor-
tante para o processo de uma
eventual candidaturaaPatrimo-
nio Imaterial daHumanidade, da
UNESCO.




Acorticafoiomaterial escolhidopor Pedro Ca-
brita Reis para concretizar a sua recente obra
‘As Trés Gracas’. As trés figuras que evocam
formashumanas desconstrufdas estao expostas
noJardimdas Tulherias,noMuseudoLouvre, em
Paris."Les Trois Graces’, pecamarcante daanti-
guidade classica, jd estavapresentenacoleccao
doLouvre emvarias versoes de varios autores,
mas, agora, ganha mais umavisao, a portuguesa,
e comum material nacional.

As trés irmas: Eufrosina (alegria), Aglaia (ele-
gancia e esplendor) e Télia (juventude e abun-
dancia) sao as deusas da beleza na mitologia
grega. Normalmente representadas nuas, em
pé, e graciosamente abracadas, «As Trés Gra-
cas» elegem-se como s{mbolos da seducao,
da concdrdia, da gratidao, da criatividade e da
fecundidade.

Aesculturacompde-se de tréselementos autd-
nomos, todos em cortica, tendo cada um cerca
de 4,50 mde altura e aproximadamente 500 kg
de peso, estando apoiados sobre uma base em
ferro com cerca de 400kg.

A propdsito da utilizacdo da matéria-prima, o
artista nacional afirmou aos meios de comuni-
cagao: "gostei imenso de fazer estas obras em
cortica, e tenho a certeza absoluta de que nao
serdaultima vez que usarei este material para
trabalhar”. Alémdomais,“a cortica é umproduto
natural e sustentavel”.

Cominauguracao prevista para 14 de Feverei-
ro de 2022, a obra ficard em exposicéo até ao
final da Temporada Portugal - Franca a 31 de
Outubro de 2022. Este evento visa aprofundar
arelacdo entre os dois paises, incluindo, nesse
objectivo,umconjuntode programas, projectos
e actividades emdiferentes dominios.
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“As Trés Gragas”

Aobrafolconstruidacomo apoio da Corticeira
Amorim, associada da APCOR, e passou por di-
versas fases, até a sua concretizacao.

‘Comeco por fazer umas pequenas maguetes,
a partir de figuras, daquelas que se vendem,
0s santinhos e santinhas de toda a qualidade,
e a partir dessas figuras trabalho. Corto-as,
recolo-as, transformo, aglutino fragmentos de
diversas figuras que ganham depois uma auto-
nomia e presenca abstrata e ndo localizavel do
ponto de vista de iconografia. Nao se sabe se
é um Santo Antdnio ou uma Nossa Senhora da

Conceicao.E apenasum conjunto de objetos em
pedraou em gesso aglutinados’, relata.

Essas maquetes foram depois enviadas para
uma empresa que ‘faz maquinacao robdtica’ e
‘passam aquilo para um programa vetorial em
computador que da ordens aumbragorobdtico”.
Foiessebracorobdtico que esculpiu os blocos
criados pela Corticeira Amorim, juntando “cor-
tica com outras matérias que, nao hipotecan-
do a ecologia e sustentabilidade, dao-lhe uma
resisténcia gue permite estar, como estas vao
estar’, aoar livre.

Pedro Cabrita Reis



As eleicoes da Confederacao Europeia da
Cortica (CELiege), que tiveram lugar no dia 8
de Dezembro, conduziram Jodo Rui Ferreira a
presidéncia da organizacao, até 2024. A vice-
-presidénciaseradivididaentre duas associa-
c6es membros da CELiege: a Associacao dos
Empresérios da CorticadaCatalunha(Aecork),
na pessoa de Joan Puig, que exercerd funcoes
até 2023; e a Associacao de Empresarios da
Corticade SanVicente (Asecor), representada
por Joaquin Herreros, que completard o man-
datode2023a2024. Aindanos drgdos sociais
estaradNicolasMensior, daFederacaofrancesa
daCortica(FFL) que ocupardafuncaode vice-
-presente e tesoureiro. Jean Marie Aracil foi
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reconduzido na funcao de director cientifico
da CELiege.

Jodo Rui Ferreira, no seu discurso da tomada
de posse, referiu que “o sector da cortica tem
muitos desafios nos proximos anos’, e que se
prendem com “a modernizacao tecnoldgica, a
evolucao do desempenho do produto e a afir-
macao do produto cortica junto dos consumi-
dores, num mundo que procura cada vez mais
solucdes durdveis”. O desejo do presidente
eleitoéqueaCELiege seja, também, uma‘“pla-
taforma de didlogo e troca de conhecimentos
entre as varias organizacbes colectivas do
sector, sejam associacoes ou centros tecno-
l6gicos. A CELiege deverd assumir o papel de

Reciclagem de rolhas é um
dos desafios para o Douro

O Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto,
|.P.nosentido de estimular aadopcao das me-
lhores praticas no dominio da vitivinicultura e
dodesenvolvimento tecnoldgico promoveuuma
maratona de trabalho intensivo comointuitode
encontrar solucées para desafios relevantes
da Regiao Demarcada do Douro. Surge, assim,
aHackathon Douro & Porto que se centrou, em
2021, notemadaSustentabilidade eemaccoes
que possam contribuir para o seuaumento. Em
2021, foramencontrados sete desafios, sendo
que, um deles, inclui a cortica. ‘Roadmap para
Reutilizacao e Reciclagemderolhasde cortica’é
odesafio liderado peloinvestigador Jodo Cam-
pos e que contacoma colaboragao da APCORe
do Centro Tecnoldgico da Cortica (Ctcor).

O desafio apresentado passa por estabelecer
umroadmapparaareutilizacao ereciclagemde
rolhasde cortica combase nas condicoes locais
de recolha selectiva e de gestao de res(duos e
que contenhaa definicao de critérios/condicoes
de transporte em que a reciclagem se mantém
uma vantagem ao nivel de emissoes de gases
de efeito de estufa, para ajudar a estabelecer
umaldgicasustentdvel dosistemaderecolha. A
solucao apresentada estd acessivel emhttps://

hackdouroeporto.com/desafio-7-2021-road-
map-para-reutilizacao-e-reciclagem-de-rolhas-
-de-cortica/ e ndo é mais do que um documento
orientador de reutilizacao e reciclagem de ro-
|hasde corticaaplicavel aregiao demarcadado
Douro considerando os principais mercados e
as condicoes locais.

Neste levantamento, a equipa de trabalho con-
cluiu que, numa optica de economia circular,
onde o ciclo de vida dos materiais € estendido,
areciclagem assume-se como o melhor des-
tino das rolhas de cortica usadas, permitindo
converter asrolhas em novos produtos de alto
valor acrescentado, nunca em novas rolhas, e
continuando a armazenar CO%.

No entanto, o volume de rolhas recicladas em
Portugal é reduzido, representando cerca de
dois por cento das rolhas distribu{das no pafs.
O exemplo apresentado para Portugal € o pro-
jectoGreenCork, que conta comvarios parceiros
em trés canais: HORECA (hotéis, restaurantes
e cafés), doméstico e produtores de vinho. As
rolhas que saorecolhidas nos hipermercados e
depositadas pelos consumidores representam
90 por cento do volume total; neste canal, o
esquema funcionade formaeficiente efaz uso

‘porta-voz para que haja uma maior troca de
comunicagao entre asorganizagoes, comvista
apromover umtrabalho conjuntoe, sobretudo,
contribuir para o alinhamento estratégicoem
prol de uma visao colectiva para o sector”.
ACELiege devedireccionar as suas accdes com
‘umolhar atentoaosectornasuaverticalidade,
desde a floresta até o produto final e na sua
ligacao comos clientes/consumidores” referiu
o presidente da CELiege.

decircuitos log(sticosjaexistentes parareduzir
0s impactes ambientais.

Mas, o grupo de trabalho referiu que € possivel
fazer melhor. Neste sentido, propde seis me-
didas para aumentar os resultados ja atingi-
dos, a saber: reforcar a educacao ambiental e
0s sistemas de recompensa para alavancar as
estruturas existentes do GreenCork; implemen-
tar ummodelo que definaas rotas e condicoes
log(sticas com base em critérios ambientais e
economicos: carga da viagem, carga da viagem
deretorno, consumos do transporte, localizacao
daorigem, localizagao do destino e potencial de
agregacao econdmica; formalizar e implementar
umcircuitono canal produtores de vinho,noam-
bitodo projeto GreenCork, bem como procurar
mais redes de distribuicao com implantacao
nacional e responsabilidade socioambiental,
no caso do canal domestico; disseminar, auma
escalanacional, os projectos piloto que estao
actualmente a ser testados no canal HORECA
e em programas de I&D da Sociedade Ponto
Verde; e, por ultimo, acompanhar a evolucao
da mobilidade com menor impacto ambiental
com vista a redugao da pegada do transporte
associada areciclagem. @
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O:Futuro da Qualidade

um ecossistema de software
paraocontrolo da qualidade

ADigitalizacaoe alndistria4.0 saoumarea-
lidade e uma necessidade aos dias de hoje.
Sobreelas, assentam o desenvolvimento das
industrias e dos paises, focados cada vez mais
em producdes sustentaveis, agels, rapidas e
inovadoras. A Qualidade tem aqui um papel
preponderante, ndo s na producao de bens
com melhor performance, mas também na
otimizacao de consumos de matérias-primas
naproducao. E comestavisao que aEGITRON
tem desenvolvido ao longos dos Ultimos anos
varias solucbes que permitemaos seus clien-
tes implementarem estratégias de qualidade
preditivae de controlo estat{stico do proces-
so, diminuindo nao conformidades e recla-
macodes, aumentando a produtividade e, em
Ultima analise, a rentabilidade da empresa.

Com o foco no futuro, a EGITRON tem dis-
ponivel no mercado solugdes que permitem
transformar as fabricas dos nossos clientes
em verdadeiras Industrias 4.0.

Através do EGITRON QualityControl (EQC) é
possivel aumentar significativamente aquan-
tidade de ensaios que os Analistas fazem aos
produtos. E através das potencialidades do
EQC que os clientes da EGITRON conseguem
alargar o controlo da qualidade de produto
para diferentes fases do processo. Esta es-
calabilidade e elasticidade da solucao EQC,
permite ensaiar as rececdes de matérias-pri-
mas, controlar o produto em vias de fabrico,
permitindo inclusive validar o processo pro-
dutivo, e também certificar as expedicdes
incrementando as encomendas 0 necessario
Certificado de Controlo de Qualidade.
Garantindo a aquisicdo automdaticade valores
através dosoftware HUB, comercializado em
paralelocomoEQC, é possivel aumentar onu-
mero de produtos controlados, mas também
reduzir o erro humano associado a insercao
manual de dados.

A solucao EQC ganha especial relevancia em
empresas commais do que uma localizacdo ou
laboratdrio, umavez que a Circulacéo Digital
de Relatdrios habilita a Qualidade a partilhar
digitalmente informagdo semnecessidade de
recorrer a ficheiros Excel, pdf ou texto.
OEGITRON ProcessControl (EPC) esté desen-

volvido para exponenciar ao maximo a quanti-
dade e qualidade de controlos aos processos
de producao. A flexibilidade disponibilizada
na configuracao dos Planos de Inspecao per-
mite uma pandplia de funcionalidades que
visam facilitar o seuuso por qualquer tipo de
utilizador: dos operadores de chao de fabrica
aos administradores.

Uma dessas funcionalidades é o Planeamen-
to de Controlos por Turno ou Controlos por
Producao: este planeamento visa aumentar
exponencialmente a capacidade de tomada
de decisao, assegurando que os controlos sao
efetuados quando previstos, além de agilizar
o trabalho do controlador.

Outra das importantes funcionalidades do
EPC esta na sua capacidade de rastreabi-
lidade: é possivel adicionar parametros de
rastreabilidade ilimitados, e posteriormente
filtrar Cartas de Controlo, Histdricos e Rela-
torios pelos parametros que melhor ajudam
a analise e tomadas de decisao.

Como expectavel, todas as funcionalidades
basicas de umsoftware de Controlo Estat(s-
tico de Processo estao abrangidas no EPC,
incluindo Histogramas ou cartas de controlo
XR, XS, P oul-MR, por exemplo.

OEPC tem como funcionalidade base Mensa-
gens Instantaneas que permite aos chefes de
seccaoe/ououtrosresponsdvels, receberem
notificacdes quando os produtos nao foram
controlados nos per{odos agendados ou exis-
temvalores e processos forade especificacao
oucontrolo. As notificacoes do EPC focam-se
no empoderamento dos seus utilizadores, no
sentidode interviremno processo o mais rapi-
do poss{vel, minimizando tempos de paragem
de producdes e/oundo conformidades, e, por
conseguinte, minimizando perdas e poten-
ciando lucros.

Ambos os software, EQC e EPC, incluem o
software de Aquisicao Automatica HUB que
permite aos controladores de qualquer zona
medir melhor, com mais eficacia e em maior
quantidade. Sob o aux(lio do HUB, é possivel
conectar os equipamentos de monitorizacao
e medicao (EMMs), e automatizar a aquisi-
cao de dados evitando erros de digitacao e
burocracia.

Simultaneamente, EPC e EQC foram desen-
volvidos de base com a preocupacao de per-
mitiremuma adaptacao agilas metodologias
do cliente, assim como uma integracao com
sistemas externos ajustada as reais necessi-
dades de cadaempresa. Repensar processos
internos e digitaliza-los é cada vez mais uma
prioridade para os gestores das empresas,
assim a Qualidade é chamada aresponder ao
seu papel no seio da organizacao.

E com base nesta realidade que a EGITRON
desenvolveu o Gallade, servico que garante
a integracao da Qualidade na realidade de
toda a Industria. E através do Gallade que os
softwares de Controlo da Qualidade se inte-
gram no Enterprise Resource Planning (ERP),
Manufacturing Execution System (MES) ou
ainda por exemplo em sistemas de Business
intelligence (Bl) para anélise de KPls.
Dadaaevolucao exponencial da tecnologia, a
Aquisicao Automatica temum papel cada vez
maisrelevante nos processos produtivos, pelo
que a exigéncia de rapidez, agilidade e rigor
sao requisitos imprescindiveis em fabricas
desenvolvidas.

Para fazer cumprir estes requisitos, a EGI-
TRON desenvolveu a solucao ToMachine
(ETM) que visa agregar os equipamentos de
monitorizacdo e medicao (EMMs)numsistema
que consiga gerir todos os valores recolhidos
das linhas de producao. A capacidade que o
ToMachine tem em se integrar com sistemas
Supervisory control and data acquisition
(SCADA) permite elevar a Qualidade a um
novo patamar.

Omundo é global e as industrias sao cada vez
mais mundiais, no concerne a clientes, mas
também em processos internos. As solugoes
daEGITRON permitem a Qualidade ter acesso
e gerar KPIsrigorosos e instantaneos.

O ecossistema de software EGITRON para o
controlo da qualidade, alavanca a Qualida-
de para um patamar nunca antes atingido.
Com a integracao e expansao da Qualidade
ao processo de fabrico, é possivel aportar
valor a toda a cadeia de producao, reduzindo
desperdicio, otimizando tempos de trabalho e
controlando o processo de formamaisrapida

[l

e sem perdas.

Para mais
informacdes visite

o microsite da
EGITRON dedicado
ao software EGITRON
ProcessControl, em:

https://egitronprocesscontrol.pt ou
através do QR Code.



Ctcor continua a

Pense Industria
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romovero

O Centro Tecnoldgico da Corti-
¢a (Ctcor), no ambito do projeto
Pense Industria 4.0, continua a
realizar palestras e sessdes de
demonstracdo e de experimenta-
caosobre otemadaIndustria4.0,
no sentido de estimular o gosto
pelaindistriaas camadas mais jo-
vens dapopulagdo. Estas sessdes
de sensibilizacdo e promocéo do
projecto foram realizadas em di-
versas escolas (bésicas, secunda-
rias e profissionais), em formato
online ou através da deslocacao
dos técnicos do centro as insti-
tuicGes. Estas demonstracoes
foram realizadas em escolas dos
concelhos de SantaMariadafeira,
Estarreja, Espinho, Ovar e Oliveira
de Azeméis e tiveram como publi-
co-alvo, jovens do 7° ao 12° ano
do ensino regular e de cursos
profissionais. Mas a sensibiliza-
¢ao vai continuar, ja que estdo a
ser planeadas novas sessoes, em
outras escolas destes concelhos,
para o proximo semestre.

O centro tecnoldgico promoveu,
ainda, sessbes de demonstracao
em laboratdrios e em contextos
produtivos ou de prototipagem,
abordando temas como a manu-
faturaaditiva,arobdtica, o exoes-

queleto, 0 CNC, a sustentabilida-
de, o ciclo de vida do produto, a
economiacirculareapropriedade
intelectual. Estas accoes foram
realizadas nas instalac6es do
Ctcor, com a visita dos alunos ao
centro tecnolégico. Em Novem-
bro, o Ctcor, conjuntamente com
o Centro Tecnoldgico da Cerami-
ca e do Vidro (CTCV), organizou
a 1° semana tecnoldgica, com o
tema: “Quando penso no futuro,
penso inddstria”. Esta iniciativa
decorreu durante a Feira Bienal
da Ceramica, no Centro de Con-
gressos de Aveiro. Nestamostra,
os alunos, de diversas escolas do
distrito de Aveiro, Coimbra e Vi-
seu, puderam contactar comuma
vastagama de novas tecnologias
da Industria 4.0.

O Ctcor ird, ainda, organizar as
finais regionais dos seus con-
cursos de Ferramentas Digitais
4.0 e empreendedorismo, nos
proximos meses de Abril e Junho,
dos concursos “Isto é uma Ideia
loT” e “F1 in Schools”, respecti-
vamente. De realcar que, devido
a complexidade e forte adesao
ao segundo concurso, criou-se um
escaldo “rookie” paraos alunos do
ensino basico.

APCOR dinamiza Emprego Mais Digital

AAPCORestaadinamizar, através do Centro
Profissional dalndustriade Cortica(Cincork),
o programa Emprego Mais Digital que tem
como objectivo incrementar as competéncias
e qualificacdes dos colaboradores das em-
presas do sector, na area digital, e que serd
fundamental para o processo de transicao
para aeconomiadigital.

As accoesde formacaosao financiadas a 100
por cento e destinadas aactivos empregados

com habilitacdo minima do 9° ano de escolari-
dade. Parainformacdo mais detalhada sobre
asaccoesprevistaseas condicoes de acesso
pode consultar o sitio do centro em: https://
www.cincork.com/courses/index.html?cour-
ses.course type=EMD

O programa Emprego Mais Digital resulta de
uma parceria entre o Instituto do Emprego e
da Formacao Profissional (IEFP), a Estrutura
de Missao Portugal Digital (EMPD) e a Con-

federacao Empresarial de Portugal (CIP). A
APCOR, como associada da CIP, realizard o
projectoatravés do Cincork que levardacabo
aformacao, assente narealizacao de accoes
na area digital e que respondam as necessi-
dades transversais das empresas.

Pode obter mais informacao sobre o projecto
em https://cip.org.pt/empregomaisdigital/
ou contactando os servicos da APCOR ou do
Cincork. @
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