


Ohistérico jantar de Natal da APCOR voltou a
realizar-se, ao final de dois anas, e, por isso,
este editorial comeca por dar nota da alegria
que foirever a“grande fam(lia” do sector.

Foi um momento de confraternizacao, mas
também de balango destes dois anos em que
grandes desafios se colocaram a todos, como
pessoas, COmMo empresarios e como sector.
2019 foi o culminar de uma década de
crescimento e afirmacao do sector da cortica,
onde ultrapassamos a ambicionada barreira
dos mil milhdes de euros de exportacdes.
Este foium perf{odo de forte crescimento e
afirmagdo do sector. Um periodo de forte
renovacao sectorial, tecnoldgica e humana
que nos deixava fortes expectativas para o
futuro.

Foi com esse pano de fundo que iniciamos
2020, longe de imaginar o gue viver{amos
nos anos seguintes. Uma pandemia com
contornos nunca vistos, seguida de uma
guerra em solo europeu que, contra as
expectativas iniciais, se prolonga até hoje. O
seu final é dificil de prever, o que deixa um
clima de incerteza enorme, bem como custos
de contexto para o sector, como o caso da
energia e dos transportes, que continuam a
impactar as empresas.

Assente numa ideia que transportamos
desde o primeiro dia, a lideranca clara do
sector a partir de Portugal mas com o mundo
como plataforma de negdcio e crescimento;
2022 foi, uma vez mais, um ano fort(ssimo
de actividade na promogao global da

marca cortica. O programa de promogao
internacional da cortica, InterCork, teve, em

FICHA TECNICA

2 _EDITORIAL

Sector renovado
e ainda mais forte

e [)ireccGo da APCOR

2022, o seu auge de actividades. EUA, China,
Reino Unido, Franca, Itélia, Espanha, Brasil

e Alemanha, foram paises-alvo das nossas
accoes, algumas delas aindareflectidas
neste jornal, mas que se irao prolongar por
mais seis meses, fruto do prorrogamento do
programa. Estas ac¢oes, juntamente com um
trabalho dos varios intervenientes do sector,
muito em particular das empresas, alicercado
numa performance de exceléncia dos seus
produtos, permitem, hoje, assegurarmos a
lideranca clara em termos globais e, deste
modo, recuperar, ja 2021, a queda das
exportacées de 2020 e termos em 2022 um
ano que sera novamente histérico e que nos
levara, de acordo com os dados j& do més de
Novembro, a ultrapassar a barreira dos 1.200
milhdes de euros de exportacoes.

O sector da cortica e asua fileira sempre
tiveram um espirito empreendedor, nunca
baixaram os bracos nas dificuldades, mas
também ndo relaxam e se acomodam nos
sucessos alcancados. Estamos conscientes
dos enormes desafios que teremos pela
frente, com todo o contexto de incerteza
que enfrentamos e com os desafios internos
e externos que nos sao colocados, mas
estamos certos que os vamos ultrapassar.

E foi para debater estes desafios que os
associados se juntaram na APCOR, numa
reuniao que juntou mais de 100 empresas,
conforme relatamos neste jornal.

Os desafios ndo nos afastam da nossa
ambicéo e, por isso, reafirmamos na
Assembleia Geral e no plano de actividades
para 2023, avisdo desta direccao: a meta
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de atingir 1.500 milhoes de euros de
exportacoes, no final da década, através

de uma estratégia de valor, refor¢ando
alideranca mundial da rolha de cortica

no mercado dos vedantes e potenciando
asrestantes aplicagées de cortica como
elemento determinante no crescimento
das exportacdes e na valorizagao da cadeia
de matéria-prima. E com o foco nas trés
dimensdes do sector devemos continuar a
criar mercado, inovar na indUstria e actuar na
floresta.

Nesta ambicao, o sector continuara a
contar com o apoio da APCOR, do Centro
Tecnoldgico da Cortica (CTCOR) e do Centro
de Formacao Profissional da Industria de
Cortica (Cincork). Surgirdo, no préximo ano,
programas de grande valor para o sector ao
nivel da formacao e das qualificacdes dos
nossos colaboradores, bem como na drea
técnica e tecnoldgica, na investigacao, na
qualidade. Neste nimero, damos conta de
um conjunto de actividades desenvolvidas
por estas duas entidades, sendo objectivo
continuar a fazer eco do seu trabalho nos
proximos ndmeros.

Afloresta é anossagrande preocupacaoc e,
por isso, um Ultimo destaque para o papel
daFilcork (Associacao Interprofissional
daFileira Florestal) e da importancia de
continuarmos a apostar em investigacao e
conhecimento alinhado com a importancia
estratégica do montado para este sector,
aumentar a produgao da cortica, remunerar
0s servicos do ecossistema, entre outras
medidas.
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Jantar de Natal assinalou
época festiva

Oevento teve lugar no dia 07 de Dezembro, no
World of Wine, em VilaNova de Gaia, e contou
com cerca de 190 pessoas.

Para além do momento de confraternizacao
em que os presentes puderem conviver num
espacoquerelneovinhoe acortica, foi, tam-
bém, promovido ummomento de reflexdo so-
bre o sector e que contou com aparticipacao
do secretario de Estado da Economia, Pedro
Cilfnio, o presidente doInstituto de Conserva-
cdodaNaturezaedasFlorestas, NunoBanza, o
presidente dolnstitutodos Vinhos doDouroe
doPorto, Gilbertolgrejas, e o secretario-geral
da APCOR, Joao Rui Ferreira

No final do evento, a APCOR assinalou o mo-
mento coma ofertadeumposter comilustra-
cbessobreacorticaeomontado e que foram
a capa do Not(cias APCOR, no ultimo ano.

1_Jodo RuiFerreira
2_Gilberto Igrejas
3_Nuno Banza

4_Pedro Cilinio
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InterCork prorrogado
ate Junho de 2023

O PROGRAMA INTERCORK 4 -
PROMOCAO INTERNACIONAL DA
CORTICA - CONTINUA A LEVAR AS
MENSAGENS DO SECTOR A VARIOS
MERCADOS. O PROGRAMA TEM UM
INVESTIMENTO DE 3,1 MILHOES DE
EUROS, APOIADO PELO COMPETE
2020, PORTUGAL 2020 E UNIAO
EUROPEIA -FEDER, E TEVE, AGORA,
UMA PRORROGACAQ POR MAIS
SEIS MESES, SENDO QUE TEM O
SEU TERMINO PREVISTO PARA 1 DE
JUNHO DE 2023.

EUA

Acorticaesteve presentenoevento‘Mosaico
de sustentabilidade do Chile’ organizado pela
Wines of Chile, que teve lugar em Miami,a 1/
de Novembro, com o objectivo de mostrar
0 empenho da industria vinicola chilena na
sustentabilidade. Julio Alonso, o director da
Wines of Chile EUA para a América do Norte,
afirma que “a cortica é uma parte importante
deste compromisso e estamos entusiasmados
por ter a campanha 100% cork a juntar-se a
nos paraeducar os amantes do vinho sobre os
seus muitos benef(cios comovedante.” Todos
0s vinhos, de mais de 40 produtores, que es-
tiveram disponf{veis para prova durante este
evento, eram vedados com rolha de cortica.
A APCOR, através da campanha 100% cork,
garantiuapresencanoevento através deum
espaco informativo sobre a cortica.

Os artigos de wine masters que apoiama cor-
tica continuam a encher o sitio 100percen-
tcork.org. Desta vez, Jane Masters e Martin
Reyes abordaram o temadasustentabilidade
na cortica e como a opcao pela rolha pode
ajudar as caves a reduzir a sua pegada de
carbono.

No dia 6 de Dezembro, foi promovido um
semindrio com o tema “Sustainability and
Waste Management in Restaurants and Why
it Matters” (“Sustentabilidade e tratamento
de res{duos nos restaurantes e porque isto
é importante”)junto de masters sommeliers,

l ON TOP

THE TOP

restaurantes e jornalistas para informar as
vantagens de usar ereciclarrolhas de cortica.
Marcaram presencano evento: Yannick Ben-
jamin, Director de Bebidas e diretor geral do
restaurante and ContentoNYC Thomas Price,
master sommellier e professor universitario
para a drea dos vinhos na Universidade de
Auburn, umrepresentante da cave Dry Creek
Vineyard e Patrick Spencer da Cork Forest
Conservation Alliance .

No Ultimo trimestre do ano, a campanha nos
EUA reforcou, também, a publicidade na
Wine Business Monthly com quatro paginas
inteiras com os andncios que tem por base
amensagem “On Top of The Top” (“No topo
do melhor”). [
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SUSTAINABILETY-SALON SERLLS

“WHY CERTIFICATION IN
SUSTAINABILLTY MATTERS”
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® CHINA

Aformacao continuaaseragrande apostano
mercado chinés. Assim, desde 2021, alturaem
que se iniciariam os workshops, até aos dias
de hoje, é possivel contabilizar 15/ eventos
com 4308 participantes. Nestes lltimos seis
meses do ano foram desenvolvidos quatro
workshops, comum total de 1235participan-
tes, asaber:dia 15de Setembro, decorreuum
evento online com transmissao em directo,
com o tema “Curso sobre prova de vinhos’,
com Sui Ping; 24 de Setembro, o encontro
foi dirigido aos clientes do Industrial Bank
and Co.Ltd;a25de Setembro, o evento teve
lugar em Taipei, Taiwan, com Sherry Weng que
regressouamesma cidade, a2 3 Outubro, para

mais um workshop.

Asnewsletters continuamaser enviadas para
os embaixadores, no sentido de os manter
informados sobre as diferentes tematicas, e,
nomeés de Outubro, teve como temaprincipal a
corticaenquanto isolamento. As redes sociais
continuam a crescer na China, o Weibo chega

agora aos 65 mil seguidores e o Wechat ja
passou os nove mil.

Cork-ology

1A i S e Y e A R £

L L B L L ek e B LR T L5
b AN WM B8N A AR 5 s Pk bergoecion Tl e n
BN AT RS LATENFIFINANE

e, 0 il e
i rtd

AP E=EE NS IR TR AE AT ST RS SEEE =g
i Sahms. R THARL

PROJECTOS_ 7

A cortica esteve presente, no dia 23 de Se-
tembro, numa prova de vinhos organizada
pela ViniPortugal, em Hangzhou. Através de
um pequeno espaco informativo foi possivel
disponibilizar informacao aos cerca de 20
participantes.

A APCOR estabeleceu uma parceria com a
9KaCha (similar a aplicacao Vivino) que vai
permitir incluir a identificacdo do vedante
dos vinhos disponiveis na aplicacao - a qual
acedem mais de 8.3 milhdes de utilizadores.
Assim, os consumidores podem escolher a
cortica, a par com a cave, as castas, aregiao,
o tipo de vinho e o grau alcodlico.

A 15
L

Shao Chaoyang, co-foundador da 9KaCha,
disse que: “os consumidores chineses de vi-
nho estao agora mais maduros e conscientes
das suas opcoes. Eles querem conhecer muito
bem o vinho e tudo o que o envolve antes de

tomaremasuadecisdo de compra, e ¢ exacta-

mente isso que pretendemos fazer na nossa
aplicacéo. Estamos muito contentes por poder
trabalhar comaAPCOR e poder adicionar esta
importante informacao.

Neste momentojafoipossivelincluirainfor-
macao do vedante em 56 mil vinhos, tinto e
branco, deregides como Franca, Itélia, Espa-
nha, Australia, Chile, EUA, China e Argenting,
e mais vinhos se irdo juntar. @
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Cortica domina nos vinhos

em Franca

UM ESTUDO DESENVOLVIDO PELO
INSTITUTO NIELSEN, EM FRANCA,
REVELA QUE A CORTICA PREVALECE
NOS VINHOS MAIS VENDIDOS PELA
GRANDE DISTRIBUICAO.

Assim, das 115 referéncias dos vinhos mais
vendidos e que foram alvo deste estudo, a
cortica estd presente em /8,3 por cento das
garrafas - 71,1 por cento em volume e 73,8
por cento em valor. Quando estudados os vi-
nhos tintos estes valores sobem para 98,2
por cento, sendo 98,4 por cento emvolume e
98,7 por cento em valor. Nos vinhos brancos,
apresencada cortica também é superior em
volume e valor e nos vinhos rosé, seis em cada
10 garrafas estao vedadas com cortica, trés
vezes mais do que os vinhos vedados com
sintéticos.

A destacar, ainda, que a variedade de vinhos
vedados com cortica é superior em 5,3 ve-
zes mais do que as garrafas com vedantes
sintéticos.

Cortica acrescenta valor ao vinho

As garrafas de vinho vedadas com cortica
sao predominantes emvolume e emvalor. As
garrafas de vinho vedadas com cortica tém,
sistematicamente, um preco superior aos
vinhos com outros tipos de vedante, e adife-
rencaaumentaa medida que subimosnagama
de vinhos. Os vinhos com cortica tém, ainda,
melhor desempenho e vendem melhor, sendo

que seteemcadadezreferéncias témcortica.
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Metodologia do estudo

O estudo foi realizado entre O1 de Abril de
2021 e 01 de Abril de 2022, em 115 garrafas
de /5 cl, com 48 por cento tinto, 26 por cento
branco e 26 por centorosé. Foram analisados

Infografia com os principais resultados do estudo

vinhos de todas asregides e com valores entre
osseiseos 1/eurosagarrafa. Analisou-se cada
garrafatendoemcontaoseuvedante: cortica,
sintético, capsula de aluminio e vidro.



Sarahcomecapor explicar ahistdriadacortica
e como ela passou de geracao em geracao e
fazpartedanossacultura, depois avanga para
arelacao que este material tem com o vinho
e como sao inseparaveis. A histdria continua
numa viagem pelo montado, pelo sobreiro, a
biodiversidade e tudo aquilo que esta paisa-
gem nos oferece de modo tao Unico. E como
a cortica é muito mais do que parece, o filme
termina com uma abordagem aos diferentes
tipos de produtos que podemos fazer com
cortica. ‘A cortica estd em todo o lado, é 0
material mais entusiasmante e desafiador
existente na Terra. A cortica é o futuro’, diz
Sarahno final.

O The Corkologistfoirealizadoeminglés, mas
estd disponivel com legendas em portugués,
francés e italiano, no canal do Youtube da
APCOR.E é asomadetodas as versoes que fez
Com que, em pouco mais de um més, o video
conquistasse meio milhao de visualizagoes.

Segundo o realizador André Canicos, da Bro
Cinema,“poder pensar e criar filmes para algo
tado Unico como € a cortica € de facto uma
honra. Perceber a importancia que a cortica
portuguesateminternacionalmente, fazcom
que este projecto seja mais do que um sim-
ples trabalho. Neste filme, The Corkologist,
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and today | will bejtalking about'cork.

propusemo-nos a criar um contetdo diferen-
ciado, bem como fugir ao cariz institucional,
tirando partido de um guiao desenvolvido ao
pormenor que desse para partilhar informa-
caoimportante sobre omercadodacorticade
uma forma leve, mas ao mesmo tempo precisa.
Figuei entusiasmado com o resultado final!”

O video estd inserido no projecto de comuni-
cacao internacional - InterCork 4 - (apoiado
peloCompete2020, Portugal2020eUnido Eu-
ropeia-Feder), foi desenvolvido e filmado em
Portugal e disseminado nos mercados-chave
dosectordacortica, comosao exemploosEUA,
aFranca, altalia, a Espanha e o Reino Unido.
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“Cortica e vinho sao dois produtos de
valor que elevam Portugal”

FREDERICO FALCAO, PRESIDENTE DA VINIPORTUGAL

Noticias APCOR - A Vinipor-
tugal foi fundada em 1996.
Que balanco faz destes 26?
Frederico Falcdo - A ViniPortugal
nasceu a 22 de Outubro de 1996,
fruto da necessidade sentida
pelo sector em se organizar para
a promocao dos vinhos portugue-
ses. Precisavamos de ter uma voz
mais activa que levasse ao reco-
nhecimento dos nossos vinhos no
mundo. Porisso, acriacado damarca
Wines of Portugal,em 2010, foium
activo importantissimo e que nos
permitiu alavancar este reconhe-
cimento. A marca é reconhecida
em todo o mundo e este sucesso
deve-se muito a nossa promocao,
embora nao depende apenas da
ViniPortugal, mas dos produtores
e dos nossos associados. Somos,
inclusive, um exemplo de referén-
Cla para outros sectores agro-ali-
mentares.

Fomos, recentemente, condecora-
dos pelo Presidente da Republica,
Marcelo Rebelo de Sousa, com o
t{tulomembro-honorario daOrdem
Mérito-Empresarial (classe do Mé-
rito Agricola), o que foi umahonra.
E mais um exemplo do reconheci-
menta do nosso trabalho

Estd no cargo de presidente
da ViniPortugal desde Maio
de 2020. Como descreve
estes quase trés anos de
mandato?

O trabalho desenvolvido pela Vi-
niPortugal foi muito bom e, por
isso, 0 meu mandato tem sido de
continuidade. Mas fruto da minha
anterior experiéncia em outros
organismos, como no Instituto da
Vinho e do Vinho, tentei trazer in-
formacdo para os agentes econo-
micos, formando-os emdiferentes

areas(como lidar como comprador,
como estaremfeiras, etc); elaborar
estudos de mercado que nos pu-
dessem trazer mais informacao e
suprir algumas lacunas, dados que
facilitamos aos nossos produtores
antes, por exemplo, de ir parauma
feira. Impulsionar, ainda mais, a
comunicacao interna e externa é,
também, outra marca que tenho
tentado deixar.

Qual aimportancia da
promocao da marca Wines

Of Portugal, enquanto marca
colectiva?

Portugal tinha um défice de reco-
nhecimentonomundo, hd unsanos,
e os vinhos nao fugiam a regra. E
dif(cil para um produtor ouregiao
isolada promover os seus vinhos
no mundo. Esta marca conseguiu
esse reconhecimento para os vi-
nhos nacionais.

Quais as principais
actividades de promocao
externa que pode destacar?
E em que mercados?
Promovemos, anualmente, mais
de 100 accoes em 21 mercados
(incluindo Portugal), nos quatro
continentes, envolvendo cerca de
500 produtores nacionais. Reali-
zamos feiras de vinho, para 2023
estao previstas sete; provas de
vinho para distribuidores, impor-
tadores, jornalistas, em pareceria
com 0s nossos produtores; temos
umarelacaode proximidade comos
lideres de opiniao e, muitas vezes,
promovemos viagens a Portugal;
estamos presentes nas redes
sociais; fazemos publicidade em
diversos meios, entre muitas ou-
tras. Para o consumidor, um bom
exemplo é oeventoquerealizamos

comaGlaobo, noBrasil, quejavaina

10%edicaoeque chegaamaisde8
mil pessoas.

Fale-nos do Referencial
Nacional paraa
Sustentabilidade. O que é?
Alideiade criaroreferencial nasceu
em 2020, no seio da ViniPortugal.
A sustentabilidade estd na ordem
do dia e os compradores de vinho
comecam a olhar para a producao
sustentavel. Tinhamos de respon-
deraosdesafiosactuais. EPortugal
ficouum pouco atrasadonesta ma-
téria. Se hd uns anos esta certifica-
¢aoeraumavantagemcompetitiva,
hoje é uma condicao de acesso aos
mercados, como é 0 caso dospaises
nordicos. Por isso, avangcamos para

a criacao de um Unico selo a nivel
nacional, em vez de 14 selos (por
cadaregiao). Este selo vai validar
86 parametros que definimos numa
norma, tendo por base quatro pila-
res: econdmico, social, ambiental e,
ainda, agestaodamelhoriacontinua.

Como serd implementado?
Neste momento estamos a fazer a
sua promocao junto das vérias re-
gloes e a incentivar que os produ-
tores preenchamo questionariode
auto-diagnostico. Este documento
servird de base para as empresas
auditoras externas (autorizadas
pela ViniPortugal para o efeito)
possam fazer asuaanalise e emitir
o certificado.

Depois disso, temos de “vender” o



seloaomundo e, por isso, todas as
accoesdonossoplanoestratégico,
que esta a ser definido, contem-
plama promocao deste selo.

Que perspectivas tem para as
exportagées em 20227
Esteano crescemos menos do que
nos anos anteriores, chegamos a
teraumentos de 4,5por cento. Até
Novembro, estamos comum cres-
cimento arondar os dois por cento,
0 que coloca o nosso objectivo de
chegar aos mil milhdes de expor-
tagdes em 2023, um pouco mais
dif(cil, mas vamos ver

Ainda ha margem para
crescer?

Ha alguma margem para crescer
emvolume, mas hd muita margem
para crescer em valor. Os vinhos
portugueses sao muito baratos
para a qualidade que tém e, por
isso, temos de fazer uma aposta
neste crescimento em valor.

E o mercado nacional? Quais
os principais dados?

Nd&s exportamos cerca de 50 por
cento do que produzimos, o que
quer dizer que os outros 50 por
cento ficam no mercado nacional,
ou até um pouco mais. O negoécio
estd um pouco acima dos dois mil
milhdes. Portugal é o maior con-
sumidor mundial de vinho, a nivel
per capita.

Qual a percep¢ao dos vinhos
portugueses no mundo?
Apercepcao mudou radicalmente
e, hoje, os vinhos portugueses sao
reconhecidosnomundo. Apropria
percepcao de Portugal também
mudou e, de facto, hoje somos um
pals que se afirma em diversas
areas. Acredito que estamos a
colher o fruto do nosso trabalho.
Oturismotemsido essencial neste
caminho. E ajudado nas exporta-
¢Oes, porgue quemvisita Portugal
sai daqui apaixonado pelas pes-
saas, pela comida, pelos nossos
produtos. E quandoregressa quer
comprar 0snossos vinhas, aconse-
lha os amigos a comprar ...
Fizemos, inclusive, um estudo
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que nos demostrou isso mesmo,
quanto maior o nimerode turistas
em Portugal, maior € a compra de
vinho portugués.

A cortica pode ajudar na

valorizacao dos vinhos?

Portugal é visto como umpals pro-
dutor de cortica. A corticaestana
conversa das pessoas e identifi-
cam, de imediato, o sector com o
nosso pafs.Noentanto, o consumi-
dor aindanao conhece totalmente
as suas particularidades - o facto
de ter de se cortar arvores para
extrairacorticaaindacontinuana
mente de muitos. Mas na questao
dasustentabilidade, acorticatem
umpapel important{ssimo, porque
estamos afalardeumprodutona-
turalenao de materiais poluentes.
Aimagem é cada vez melhor e é
necessario continuar a educar os

consumidores.

Arolhade cortica é a escolha
de cerca de 70% dos vinhos
anivel mundial. Arolha

de cortica é a opgdo por
exceléncia para o vinho?
Ovinho é prestigio. E uma garrafa
comumarolhade corticatemuma
imagem diferente de umvinho em
Bag-in-box ou lata. O vinho € um
bom investimento. A valorizacao
de alguns vinhos € superior a va-
lorizacao do ouro.Mas falamos de
vinhos emgarrafae comumarolha
de cortica, que as pessoas querem
ter nas suas garrafeiras para en-
velhecer! E aqui s¢ faz sentido
que os vinhos tenham uma rolha

de cortica.

A promocao cruzada destes
dois produtos nacionais é
importante?

Faz todo o sentido que Portugal se
apresente ao mundo com dois pro-
dutos de prestigio como a corticae
0 vinho. S&o produtos de valor que
elevamopalse,porisso, é desejavel
que esta promogao aconteca. Em
conjunto, numarelacao muito longa
ehistdrica, contribuem paramelho-
rar o valor econédmico do pafs

PERFIL

Frederico Falcao. Ribatejano. A sua ligagao ao campo
comegoumuito cedo. Daparte do pai, estabeleceuarelagao com
afloresta, damae, comavinha. Licenciou-se na Universidade de
Evora, no curso de Agronomia, mas desde logo percebeu que o
vinho e 0 azeite eram as areas que mais gostava. Especializou-se
em Enologia, na Universidade Catélica, e,em 1995, entrou para
o mundo dos vinhos. Passou por algumas casas, como a Com-
panhia das Lezirias, a Fundacdo Abreu Callado, a Bacalhoa, até
que, em 2012, é convidado para presidir o Instituto da Vinho e
do Vinho, onde esteve mais de oito anos. Foiorepresentante de
Portugal na Organizacao Internacional da Vinha e do Vinho (OIV)
entre 2012 e 2018.Desde 2020, é presidente da ViniPortugal.
Do seu curriculum faz parte outras fungdes como: membro do
Conselho Consultivo Internacional da Vinifera Euro Master (des-
de 2013); membro da Ordem dos Engenheiros; e vice-presidente
da Associacao Portuguesa de Enologia. E, ainda, confrade em
varias entidades como: Confraria Endfila do Alentejo, Confra-
ria dos Endfilos do Dao, Confraria do Moscatel de Setubal e
Confraria dos Endfilos da Bairrada

E, também, confrade e fundador da Confraria Enéfila “Nossa

Senhora do Tejo”.

O significa parasi cortiga?

Acorticaestdnaminhavidadesde
sempre. O contactocomacortica
e, inclusive, anterior aovinho! Te-
nho uma ligacao de familia, sou
ribatejano e tenho uma ligacao
muito forte com o campo. O meu
avo tinha trés herdades que fica-
ram na fam(lia. O meu pai herdou

a de Montargil com cerca de 300
hectares. Desde pequeno que te-
nho memodrias do descorticamen-
toedetodaaazafamaquesevivia
nessaaltura. Ha uma ligacao tam-
bém emocional. Depois a cortica
é important(ssima para 0 nosso
pals, quer anfvel econdémico, quer

de imagem do pals. @
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Recortes de imprensa

A Dacia saiu da sua zona de conforto e apresentou, no Mondial de Paris, em Outubro, um extra-
vagante e inesperado prototipo, baptizado de Manifesto, que anuncia algumas orientagdes no
estilo dos futuros modelos da marca. E mais do que um todo-o-terreno, é um vefculo que esta
ligado a natureza, amigo do ambiente e que usa a cortica a cobrir o tablier. Sem portas, sem
janelas e sem para-brisas, a Dacia procura com este protétipo redefinir o essencial, para pro-
porcionar uma experiéncia cada vez mais simples e genuina entre os passageiros e o ambiente.
Orientado para actividades ao ar livre, 0 Manifesto retine todos os atributos distintivos de um
todo-o-terreno, incluindo trac¢ao as quatro rodas, uma altura ao solo muito generosa, jantes
grandes e uma carrogaria construfda para resistir aos terrenos mais duros. Entre outras curio-
sidades, é completamente a prova de agua - pode limpar-se o interior com recurso a um jato
de dgua -, e as coberturas removiveis dos bancos, em segundos, podem ser transformadas em
sacos-cama.

In, https://www.jornaldenegocios.pt/empresas/automovel/detalhe/dacia-manifesto-um-prototipo-
extravagante, 16 de Setembro de 2022

A garrafa pensada por Octave de Gaulle, o
fundador da agéncia especializada em design
para o espaco, é de aluminio, com uma rolha
de cortica e um mecanismo que permite fe-
char, apds abertura. A garrafa tem, ainda, um
botdo, na parte inferior, que permite servir o
Champanhe, sem derramar. A bebida sai pelo
anel e é servida, também, num copo especial.
O préprio Champanhe teve de sofrer algumas
alteracées, uma vez que durante o voo podem
ocorrer mudangas sensoriais, por isso, a equi-
pa criou uma mistura especial. Ainda assim,
e feito com uvas da colheita de 2016, na sua
maioria Pinot Noir, complementadas com vi-
nhos reserva dos Ultimos cinco anos.

As primeiras garrafas estarao dispon({veis para
as missdes promovidas pelas Axiom Space,
uma companhia privada.

Uma garrafa de Champanhe com rolha de cor-
tica vai chegar ao espaco. A G.H. Mumm criou
a Mumm Cordon Rouge Stellar que é denomi-
nada da primeira garrafa de Champanhe que
permite celebrar no espaco como se estivesse
com gravidade zero.

https://robbreport.com/food-drink/wine/
mumm-champagne-bottle-space-1234754283/

A casa de moda de luxo italiana Gucci, os ourives
britanicos Grant Macdonald, o artista (talo-etio-
pe Red Longo (RED) no desenho e a Amorim Cork,
associada da APCOR, juntaram-se para conceber
e produzir o troféu Golden Vines® 2022.

Uma colaboracao inédita que permitiu criar um
designharmonioso entre o ethos de diversidade,
pluralidade e inclusao do evento The Golden Vi-
nes®Award e o estilo de arte de ruade RED

O galardao foi entregue aos vencedores dos
Prémios Golden Vines® 2022 no Salone di Cin-
quecento no Palazzo Vecchio, em Florenga, a 16
de Outubro.

A configuracdo final do troféu Golden Vines®
2022, cujo design incorpora tracos do icénico
objecto entregue na cerimdnia do ano passado,
contou, também, com a participacao de Shantell
Martin. De resto, 0 agora Diretor Artistico da Gol-
den Vines® foi o responsavel pela peca de 2021
A caixa de apresentagao do troféu Golden Vines®
2022, essa, foi idealizada a medida pela Gucci

O trabalho de RED € distinto, ousado e inovader,
combinando uma variedade de inspiracées: da
arte africana, da sua heranca etiope e da street
fashion contemporanea. O mundo do graffiti
da cidade italiana de Mildo forneceu ao artista
(talo-etlope uma salda para o seu espfrito de
rebelido. Acendendo, assim, uma paixao agora
traduzida em obras de arte distribu(das pelo
mundo inteiro.

Os The Golden Vines® Award 2022 sdo promovi-
dos pela Liquid Icons, a empresa de investigacdo
e producao de contetidos para o setor dos vinhos
fundada pelo falecido Gerard Basset e Lewis
Chester.

In, https://marketingvinhos.com/2022/10/13/

amorim-gucci-e-grant-macdonald-juntam-se-ao-
artista-italo-etiope-red-na-concecao-do-trofeu-
golden-vines-2022/,13 de Outubro de 2022
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A Riopele continua a apostar no desenvolvi-
mento de solucbes sustentaveis e acabou de
criar um novo tecido produzido com matéria-
-prima reciclada com origem em desperdicios,
agregando res{duos de cortica.

A empresa explica que a nova proposta de pro-
duto envolveu diversos departamentos, sendo
que a base criativa ¢ a Tenowa (0 acrénimo de
“Textile No Waste') que, na sua génese “quebra o
sistema linear de producao’ na medida em que
‘os tecidos sao produzidos de desperdicios téx-
teis, ndo existindo necessidade de utilizar ape-
nas matérias-primas virgens’ destaca Albertina
Reis, Diretora de I&D da Riopele.

Este tecido foi “desenvolvido no conceito eco-
nomia circular, com matéria-prima reciclada com origem em desperdicios, fios e tecidos da empre-
sa, agregando res{duos de cortica proveniente da producao de rolhas de cortica, habitualmente
incinerado, versando uma producao de téxteis diferenciadores, inovadores e sustentaveis explica.
A Riopele desenvolveu este tecido em exclusividade para o sector da mobilidade, sendo que, para
além de uma “maior resisténcia (& abrasdo, a formacao do borboto e ao desgaste), apresenta esta-
bilidade dimensional durante o processo de lavagem e secagem e propriedades antibacterianas
explica o gestor de design Jodo Amaral.

Este é, também, um passo nas novas apostas de segmentos da Riopele, tendo estendido o seu raio
de accao nos téxtels técnicos para investir em areas de negdcio complementares como, por exem-
plo, a industria automdvel e os segmentos profissional e militar.

In, https://executivedigest.sapo.pt/riopele-cria-tecido-sustentavel-com-cortica-para-o-setor-
automovel, 03 Outubro 2022

Os prototipos do projeto Monnalusa, desenvolvidos pelos estudantes finalistas do curso de li-
cenciatura em Design do Produto, turma 2020/21, a funcionar na Escola Superior de Tecnologia
e Gestdo do Instituto Politécnico de Viana do Castelo, viajaram até ao espaco Il Conventino, em
Florenca, Italia. Tratam-se de malas ecossustentaveis em cortica e aparas de madeira, algumas
inspiradas em vestuario renascentista.

O Il Conventino é palco de exposicoes e eventos considerados culturalmente relevantes na drea
florentina. Sendo, habitualmente, escolhido para exibir projectos de arquitetura e design de es-
tudantes da Universidade de Florenca.

In, 0 Minho, 06 de Outubro de 2022

AMaison Ruinart substitui as caricas de me-
tal por rolhas de cortica no processo de es-
tagio dos seus champanhes ultra premium.
O Dom Ruinart Blanc de Blancs 2010, que
estd a venda por 290€, passou a utilizar as
rolhas de cortica em vez das caricas de me-
tal, na segunda fermentacao.

A partir dos anos 50, a industria virou-se
quase toda para a carica como vedante de
estdgio do champanhe, mas a Ruinart quis,
agora, recuperar a tradicao ancestral de usar
cortica em todo o processo nos seus Cham-
panhes de estagio prolongado.

Com isto, a Ruinart ndo inventou nada, visto
que em todo o mundo ha quem s6 use cortica
para estagiar este tipo de vinho (inclusive
em Portugal), mas a equipa de enologia da
Maison concluiu, depois de muito exercicio
de analise sensorial, que os champanhes
estagiados com cortica apresentavam um
perfil aromatico mais complexo e desafian-
te, sem comprometer a obrigatdria frescura
que o vinho tem de apresentar na boca.

In, Piblico
06 de Novembro de 2022
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Os novos carros 100% elétricos Mabilize, a
marca de mobilidade urbana do Grupo Re-
nault, utiliza cortica no interior. O material
estd integrado nos bancos dos modelos
Mobilize Duo e Mabilize Solo e, também, no
painel interior traseiro deste ultimo ve{culo.
O Mobilize Duo e o Mobilize Solo, apresen-
tados na ultima edicao do Paris Motor Show,
foram desenvolvidos com 50 por cento de
matérias-primas recicladas e sdo 95 por
cento reciclaveis, obedecendo aos prin-
clpios do ecodesign. A ideia é redefinir o
conceito de mobilidade urbana, tornando-a
mais apelativa, atraente e divertida. Ideais
para a conducdo em cidade, de tamanho
muito reduzido e pegada diminuta, os auto-
maéveis Mobilize, devido a sua arquitectura
eletronica conectada, permitirao, igualmen-
te, melhores servicos em rede. A cortica foi
fornecida pela Amorim Cork Composites,
associada da APCOR.

In, https://greensavers.sapo.pt/cortica-da-
amorim-utilizada-nos-novos-veiculos-100-
eletricos-mobilize-do-grupo-renault/

29 de Novembro de 2022

Compdsitos de cortica portuguesa estao a ser utilizados na Alemanha num projecto que pre-
tende mudar o paradigma da mobilidade ferrovidria, nomeadamente com a criagdo de um
novo tipo de ve(culo. Trata-se do projecto germanico Monocab cujo fornecedor de cortica é a
Amorim Cork Composites, empresa associada da APCOR.

A cortica é utilizada no piso do velculo e confere-lhe leveza, conforto e isolamento térmico,
acustico e antivibratico. Além disso, a matéria-prima contribui para a reducao da pegada am-
biental deste novo meio de transporte e consegue proporcionar bem-estar, apelar a beleza
natural e promover a qualidade do ar interior.

O Monocab estd a ser desenvolvido pela Ostwestfalen-Lippe University of Applied Sciences
and Arts, pela Bielefeld University of Applied Sciences, pela Fraunhofer IOSB-INA e pela Lan-
deseisenbahn Lippe, que procuram dar uma segunda vida as linhas ferroviarias inutilizadas
existentes nas zonas rurais da Alemanha.

Como? Através de um velculo ferroviario “compacto e auténomo” que se desloca apenas num
rail do carril, ‘mais um exemplo da revolugao em curso no sector da mobilidade”.

‘OMonocab, com o seu conceito inovador e cabine com design sustentavel, é um exemplo para
uma pol{tica de mobilidade em que o meio ambiente e os transportes ndo sao vistos como
opostos, mas sim como for¢as impulsionadoras para uma maior sustentabilidade e qualidade
de vida’ defende Oliver Krischer, ministro do Ambiente, Conservacao da Natureza e Transpor-
tes do Estado da Renania do Norte-Vestfalia.

Este projecto é cofinanciado pela Unido Europeia e estd a ser desenvolvido no Estado da Re-
nania do Norte-Vestfalia.

In, https://www.dinheirovivo.pt/empresas/alemaes-usam-cortica-portuguesa-para-revolucionar-
mobilidade-ferroviaria--15470845.html
12 de Dezembro de 2022 o
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Empresas reuniram-se
para reflectir sobre o sector

No dia 24 de Outubro, a APCOR promoveuum
encontro com as empresas que teve como
mote “Reflexdo sobre o contexto actual. O
Sector da Cortica” Com o auditdrio cheio,
mais de cem participantes, a sessao iniciou
com uma apresentacao do secretario-geral
da APCOR, Jodo RuiFerreira, que apresentou
os principais dados estat(sticos do sector
e alertou para alguns dos desafios que as
empresas poderao enfrentar nos proximos
tempos. De seguida, o director operacional
dolnterCork - Promocao Internacional da cor-
tica -, Carlos de Jesus, mostrou os principais
dados e actividades da campanha em curso,
nos diferentes mercados.

O encontro teve um segundo momento que
visou a partilha de experiéncias por parte de
trés empresas, a saber: Granorte - Reves-
timentos de Cortica Lda, representada por
Paulo Rocha; Cork Supply, na voz de Isabel
Allegro; e Corticeira Amorim, na pessoa de
Antdnio Rios de Amorim.

Asideias-chave que estiveram presentesnas
apresentacbes prenderam-se como facto de
que o sector precisade mais e melhor cortica,
e que énecessario olhar paraomontado e ac-
tuar parase poder contribuir paraaresolucéo
destaquestao; osector temumamatéria-pri-
ma limitadae, porisso, é necessarioolhar para
as dreas em que a cortica aporta mais-valor

e apostar nestes segmentos; € fundamental
trabalhar com o vidro, no caso da industria
rolheira, porque hdumaestreitarelacdoentre
a garrafa e arolha de cortica; a sustentabi-
lidade é um tema que a industria deve ter,
cada vez mais, em mente para promover 0s
seus produtos e que 2022 marcou um ano
de viragem para o sector da cortica e que os
novos desafios jgdestaoalevar osectoraolhar
e arepensar asuaestratégia.

As empresas presentes também tiveram
oportunidade de intervir, lancando as suas
questoes, num debate que se demonstrou
muito enriquecedor e profi{cuo, ficando, ainda,
a vontade de realizar estes encontros com
mais frequéncia.
Esteeventofoiorganizadonoambitodo pro-
jectoCorklnov2 e que é apoiado pelo Compete
2020, Portugal 2020 e pela Unigo Europeia
-Feder. @

ssociados reuniram em Assembleia Geral

Os associados da APCOR reuni-
ramem Assembleia Geral, nodia
19de Dezembro, paraaprovar o
plano de actividades e orcamen-
to para 2023. O documento foi
aprovado emunanimidade pelos
presentes e pode ser consultado
nadreareservada do associado.
Este plano da continuidade aos
objectivos que foram tragados
no inicio do mandato da actual

direc¢do e que tem por objectivo
alcancar os 1,5 mil milhoes de
euros de exportagdes, em 2030.
Para isso, é proposto um plano
que assenta em trés eixos da
fileira: a floresta, a industria e
os mercados, sustentadas na
implementa¢ao do novo modelo
organizacional e rede colabora-
tiva das instituicoes do sector.
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As capas do Not(cias APCOR continuam a
apostarnainterpretacaode ilustradores por-
tugueses sobre temas relacionados comacor-
tica, o montado e a industria. Neste niimero,
o0 traco € daMariana Santos, mais conhecida
como Mariana, a Miseravel.

Nas palavras daautora,‘nestaimagem, a énfa-
se é dada aosobreiro que albergavida, serve
de casa adois passaros e a sua continuidade.
Além de abordar a biodiversidade de forma
simples, mas poética, através dos passaros,
recorri a referéncia universal do Alentejo, o
descanso a sombra do sobreiro, e desenhei
duas pessoas nummomento de lazer. Abeleza
estdnavidaaacontecer enaspequenas coisas
do quotidiano.”

Registamos que esta é a 5% edicdo em que a
APCOR chama ilustradores portugueses para
apresentar a sua visao sobre a fileira, mas é
objectivo continuar aabrir este espaco amais
artistas que queiram dar a sua interpreta-
¢a0 sobre este sector tao caracteristico de

Portugal. @
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Cortica pelo traco
de ilustradores portugueses

Mariana Santos ouMaria-
na, a Miserdavel concluiu, em 2008, a
licenciaturaem Design Gréfico, pela
Escola Superior de Artes e Design
das Caldas da Rainha, e, em 2011,
frequentou o Mestrado em Design
Gréfico e Projectos Editoriais pela
Faculdade de Belas Artes da Univer-
sidade do Porto. Desde 2010 desen-
volve exposic6es individuais e colec-

T0
e

tivas de ilustracdo, em Portugal e
no estrangeiro, bem como inimeros
outros projectos nesta area: livros,
publicagdes de pequenas tiragens,
posters, agendas, murais, revistas
e jornais.

COFLA SA L (France)
LUSOLOPLA Lda (Fertugad|

UBILS La [Espapns|

% coria
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“Inovamos para garantir aos
nossos clientes a qualidade maxima
dos nossos produtos”

DANIEL PEDRO, SOCIO-GERENTE, DA ANTONIO PEDRO & FERNANDES, LDA.

AAnténioPedro&Fernandes, Lda.
nasceuem 1962 e adoptouonome
do seu criador e impulsionador,
bisavd e avo dos actuais respon-
saveis da empresa. Dedicada ao
mercado exclusivodacortica, ini-
ciou o seu percurso na producao
de fardos e no reprocessamento
de pd de cortica.

“Hoje em dia, e ndo descorando o
passado, sendoanossaactividade
vindoura de geracdes anteriores,
mantemos as éticas e valores do
nosso criador e impulsionador An-
ténioPedro” refere Daniel Pedro,
socio-gerente, da Antdnio Pedro
& Fernandes, Lda.

Com uma experiéncia de mais
de 50 anos, desenvolvem a sua
actividade sempre com os olhos
postos no conhecimento e expe-
riéncia das anteriores geracoes,
mas com um olhar atento ao fu-
turo, ao aperfeigoar a visao da
geracdo passada.‘Mantendo toda
anossalinhagemoriginal, propria
e Unica, inovdmos e actualizamos
05 N0SS0S meios com o objectivo
de garantir aos nossos clientes
a qualidade maxima dos nossos
produtos’, explica o empresario.
Acorticaaté chegara Antonio Pe-
dro&Fernandes, Lda.jdsofreuva-

rios processos de transformacao,
e, porisso, oresultado destas eta-
pas permite obter uma matéria-
-prima, em bruto, a que se chama
de pé/granulado de cortica, com
variadas dimensoes (mm/grao).
Apds arecepcao da matéria-pri-
ma em bruto, a empresa inicia o
processo de reprocessamento,
0 que permite obter o produto
final, também chamado de pd/
granulado de cortica, mas desta
vez o produto final encontra-se
ja calibrado e separado por varias
dimensoes granulométricas.

‘MANTENDO TODA A NOSSA
LINHAGEM ORIGINAL, PROPRIA E
UNICA, INOVAMOS E ACTUALIZAMOS
0S NOSSOS MEIQS COM O
OBJECTIVO DE GARANTIR AOS
NOSSOS CLIENTES A QUALIDADE
MAXIMA DOS NOSSOS PRODUTOS”

Anténio Pedro Fernandes, Lda. conta com uma area de 2000m?

Em 1990, a empresa focou-se
Unica e exclusivamente no re-
processamento de po de cortica,
deixando a producao de fardos, e
doou, em 2009, a “enfardadeira’
aoMuseuda CamaraMunicipal do
Seixal, onde sesitua, actualmente.
Em 2009, a empresa apostou em
melhorias com vista ao cresci-
mento, e, por isso, reforcaram a
suaproducao e mao-de-obracom
mais trés colaboradores, totali-
zando, assim, nove funcionarios.
Simultaneamente, e pararespon-
der as exigéncias do mercado in-

terno e externo, contam comuma
area de implantacdo da empresa
de 2000m?, situadano Parque In-
dustrial do Seixal.

Apoio aos Associados

A Antdnio Pedro & Fernandes,
Lda., enguanto associada da
APCOR, reconhece “os apoios,
informagdes e projeccao, que
disponibilizam a qualquer asso-
ciado. E, de todo, uma mais-valia
ocontributo indirectoque témno
funcionamento dasnossas entida-

des’, afirma Daniel Pedro. @

Empresa aposta no granulado de cortica
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Medicao of forcad o8 rala Mediche de forcas
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\"*care\ EXTRA

0 Modulo EXTRA do AonTakeCare coloca & disposicao
das empresas um pacote de coberturas e servicos de
assisténcia destinados aos colaboradores das empresas,
para estarem mais protegidos.

Cobertura Covid-19

Subsidio diario em caso de internamento
Assisténcia a pessoa segura

mais informacées: marketing@aon.pt




REDE ASSOCIATIVA_ 19

CTCOR promove Pense

Industriai4.0

0 Centro Tecnoldgico da Cortica (CTCOR) retomou, em Setembro, a apresentacao do pro-
jecto Pense Industria i4.0 nas escolas, de modo a angariar novas equipas para a fase das
competicdesreginais. Membros do CTCOR estiveramno Centro de Formacao Profissional da
Industria de Cortica (Cincork), no Agrupamento de Escolas Antonio Alves Amorim (integrado
no programa da ‘Semana da Ciéncia e Tecnologia”), e no Agrupamento de Escolas Coelho e
Castro.Registe-se que o Pense Industria i4.0 tem como objectivo atrair jovens para a indus-
tria, desmontando oportunidades de desenvolvimento profissional e dando-lhes acesso a

experiéncias Unicas e inovadoras. @

CTCOR representa a corticano
projecto eMaPrice

No dia 2/ de Setembro, o Centro Tecnoldgico
daCortica(CTCOR)representouaindistriada
corticanoevento final do projectoeMaPricee
que teve lugar no auditdrio dasede daAgéncia
Portuguesa do Ambiente (APA).

O CTCOR fez-se representar por Joao Jesus,
responsavel pela drea de ambiente, no painel
‘Comoreduzir adependénciados sectores em
MPC? Que opcdes para estratégias de circu-
laridade?”".

Opainel dediscussao foiprecedidode apresen-
tacoes relevantes sobre diversos temas como
criticidade de materiais, apresentado por Ale-
xandre Velhinho, da Universidade Nova, desen-
volvimentoecondmico dissociado de emissoes
decoupling, acargode PauloFerrao, do Técnico
Lisboa, e, ainda, economia circular e gestao de
res(duos,navoz de AnaCristina Carrola, daAPA,
facultandoumaperspectivaalargadaediferen-
ciada das questdes ambientais em causa.
Opaineldediscussaoenvolveurepresentantes

de vérios sectores (industria automdvel, do
vidro, cortica, etc.) que, num esforco colecti-
vo de aprendizagem intersectorial, trocaram
experiéncias relativamente a gestao de ma-
térias-primas. A cortica foi destacada como
umamatéria-primaestratégica, devido ao seu
peso na economia nacional, e, embora ainda
nao seja definida como matéria-prima critica,

CTCOR reconhecido
como CTI

0 Centro Tecnoldgico da Cortica (CTCOR)
foi, recentemente, reconhecido pela Agén-
cia Nacional de Inovacao como Centro de
Tecnologia e Inovacao (CTI).

Os Centros de Tecnologia e Inovagao saoen-
tidades que se dedicam a producao, difusao
e transmissao de conhecimento, orientado
para as empresas e para a criacao de valor
econdémico, contribuindo, paraaprossecucao
de objetivos depoliticapublica, enquadrados
nos dom{nios de especializagao prioritarios
nacionais ou das regides em que actuam.

Alunos da UP
estagiam no sector

No ambito da 1?Edicao doBuilding Engineers
of Tomorrow (BET), organizada por alunos da
Faculdade de Engenharia daUniversidade do
Porto e que contou com o apoio da APCOR e
do CTCOR, dois alunos do grupo vencedor
estiveram a estagiar no centro tecnoldgico.
O estagio de Verao, que decorreu no més
de Agosto, trouxe ao centro Inés Calmeiro
e Tomas Cruz para uma imersao na cortica.
Os outros trés alunos também puderam
concretizar este prémio em duas empresas
do sector (Amorim Cork Composites e Cork
Supply). Registe-se que estaequipade cinco
elementos ganhou o concurso onde estive-
ram envolvidos mais 45 alunos que, durante
dois dias, foram desafiados a pensar a cor-
tica e solucionar um problema relacionado
com o pd da cortica.

foram ja discutidas as condicbes necessarias
de melhoriado fornecimento e producao para
evitar que atinja esta situagao-limite. Para o
efeito, destacou-se a importancia de intensi-
ficar e/ou expandir a drea de montado, assim
como proteger de forma mais activa a drea ja
existente. Mais informacao sobre o projecto

em https://emaprice lnegpt/. @
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Cincork lanca projecto 3R’s
Projeto

O Centro de Formacao Profissional da Indus-
tria de Cortica (Cincork), em parceria com
0 Municipio de Santa Maria da Feirae a Fe-
deracao das Associacoes de Pais de Santa
Maria da Feira, lancou o projeto 3R 's e que
tem como objetivo disponibilizar as escolas
um EcoRolhas, de forma a que toda a comu-
nidade escolar (professores, alunos e pais)
possa depositar as rolhas de cortica usadas.
Depois de cheio, orolhdo serarecolhido pelo
Cincork que dard seguimento ao processo de
reciclagem das rolhas. Por sua vez, a escola
receberdum‘Diploma de EscolaSustentavel’
personalizado, bem como produtos, em corti-
careciclada, como forma de reconhecimento
pelo empenho demonstrado, pela sua comu-
nidade educativa, nesta causa. Pode obter
maisinformacao sobre ainiciativanositiodo
Cincork em projectos educativos. @

O Centro de Formacao Profissional da
IndUstriade Cortica(Cincork) lancou, mais
uma vez, o concurso ‘O Nosso Presépio”
que desafia as escolas do concelho a
pensar nesta peca natalicia com cortica.

Foram 24 os presépios a concursoe s

os vencedores. A entrega dos prémios
decorreunodiazl de Dezembro,no Salédo
Nobre da Junta de Freguesia de Pacos
dp Brandao.

ri, constituido pelo Cincork e os par-
Munic(pio de SantaMaria da Feira
e F deracado das Associacoes de Pais de
Santa Maria da Feira, decidiram atribuir
0s prémios nos escaldes Educacao Pré-
-Escolar (JI), 1° Ciclo e 2°/3° Ciclo.
Os vencedores foram: 1° prémio para
Escaldo Pré-Escolar (Jardim Infancia), o
Jardim de Infancia de Ordonhe, em Ar-
goncilhe; e uma mencao honrosa para

3 R’S

T odn

#

 evsouocoRvy, a
| mascote do Projeto 3@’s.

Entrega de prémios pelo director do centro, Délio Carquejo

o Jardim de Inféncia das Fontainhas, em
Arrifana; o 1°Prémio parakscalao 1°Ciclo
foi atribuido a Escola Basica da Vergada,
em Mozelos; e uma mencao honrosa para
a Escola Basica da Pévoa, em Pacos de

Brandao;
Escaldo 2°/3° Ciclo foi para a Escola Ba-
sica e Secundéria da Arrifana; e amencao
honrosa para o Agrupamento de Escolas
Coelho e Castro - 2° Ciclo.

e, por Ultimo, o 1° Prémio para
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Turistas visitam o sector da cortica

A APCOR RETOMOU EM PLENO A
SUA ACTIVIDADE DE PROMOCAO
DA CORTICA: O CORK EXPERIENCE
TOUR (CET). DESTE MODO, VOLTOU
A LEVAR AS EMPRESAS INUMERAS
PESSOAS: TURISTAS, ESTUDANTES,
CLIENTES E CURIOSOS DO SECTOR,
QUE DESEJAM CONHECER O
PROCESSO PRODUTIVO DA
CORTICA E SUAS APLICACOES.

Em2022, contabilizam-se 12 visitas,com 41/
participantes, oriundos de pafses como aDina-
marca,aAustria,aSu(ca,e,ainda,\srael(coma
visitade engenheiros de umaassociacao local).
Estasvisitas sao organizadas emparceriacom
agénciasde turismo, APCOR e empresas asso-
cladas que se disponibilizam para receber os
visitantes nas suas instalacoes.

De referir que a APCOR lancou o Cork Expe-
rience Tour,em 2016, e, desde essaalturaaté
aos dias de hoje, a iniciativa tem atra{do uma
fatia muito significativa dos turistas interna-
clonais que visitamPortugal. Desde 2018, com
a abertura do Cork Welcome Center - espago
informativo sobre o sector da cortica, no edi-
f{cioda APCOR -, os participantes podem, para
alémdas empresas, visitar este local, numper-
curso que os leva a compreender melhor todo
o processo, da floresta aos produtos finais.
Desde o lancamento destas iniciativas até ao
presente, a APCOR ja recebeu quase 3000 vi-
sitantes, numamédiade quase 600 visitantes/
ano (gréficol), sendo que em 2021 e 2022,
devido a pandemia mundial, esta actividade
fol suspensa.

No que toca ao perfil dos turistas, a maioria
é sénior, mas ha também alguns estudantes
provenientes de dreas como a agricultura, o
vinho, a engenharia, entre outras. Os turistas
sao provenientes, essencialmente, da Dina-
marca, Franca, Alemanha e EUA masa APCOR
também ja recebeu visitas de palses como
Israel, Bélgica, Brasil, entre outros (gréfico 2).

Gréfico 1 - Evolucao don®de visitas e visitantes
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Historias sobre o Montado
em banda desenhada

“HISTORIAS A SOMBRA DO
MONTADO” E O NOME DE

UM PROJECTO DE BANDA
DESENHADA (BD) INSPIRADO
NA PAISAGEM ALENTEJANA.

A empresa Javali Magico, sob a coordenacéo
de Hugo Tornelo e Rita Gonzalez, deu azo a
esteprojecto concretizado na edicao de uma
antologia de BD, em trés versoes. Foieditada
sob o formato de jornal (para distribuicao a
populacao de Odemira) e de livro (para dis-
tribuicdo nos estabelecimentos de ensino
desse concelho), bem como disponibilizada
digitalmente. A Antologia é composta por 4
bandas desenhadas, escritas por AnaBarbara
Pedrosa, Ana Margarida de Carvalho, Afonso
Cruz e Luis Afonso, sendo ilustradas por Joa-
na Afonso, Jodo Maio Pinto, Nuno Saraiva e

Marta Teives. Aobraencontra-se nomeadana
categoria de Melhor Antologia na 4.7 edicao
dos Prémios Bandas Desenhadas, tendo uma
das suas BD sido nomeada na categoria de
Melhor Banda Desenhada Curtaem Antologia.
As histérias podem ser descarregadas no en-
derecowww historiasasombradomontado.pt/.
“Quisemos construir um projecto que pres-
te a merecida homenagem ao sobreiro e ao
Montado de sobro, reforcando sentimentos
de identidade e pertencaque atravessammul-
tiplas geracoes e, simultaneamente, possa
contribuir para disseminar um conjunto de
boas préticas para a preservacdo do Monta-
do que podem ser implementadas por todos.
Materializa-se na publicacao de 4 histarias
de banda desenhada, em que o sobreiro esta
sempre presente, de formadirectaou indirec-
ta’ pode ler-se no stio do projecto. @

l':':tl adamotea
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De 16 a 18 de Setembro, decorreu o
Suro Festival, na Fabrica Catalg, na
Azaruja.O evento pretendeu homena-
gear o patriménio da corticanaregido

e, por isso, Suro (cortica em catalao)
foium festival multidisciplinar que ex-

plorou ereactivouasrelagées entre o
territério, a memdria e o patriménio
corticeiro, em articulagcdo com a arte
contemporanea.

Oprogramafoirecheadodeactividades
parapublicos de todas as idades e gera-
¢bes:musica, exposicdes, conversas, tea-
tro, cinema, workshops e gastronomia.
Destaca-se, o0 lancamento do livro“Os
tiradores”, de Ignacio Garcia Pereda,

éstlval de arte contemporanea

que teve lugar no dia 17 de Setem-
bro - autor do livro sobre a vida de
Joaquim Vieira da Natividade; e a
actividade “Sensibilizacdo a preser-
vacao do ecossistema do Montado”,
uma organiza¢ao da Casa do Montado.
A abertura do festival foi da respon-
sabilidade de Salvador Sobral que deu
um concerto com a presenca de Magal(
Sare, convidada catala.

Estiveram patentes, também, varias
exposi¢cdes de arte contemporanea
(pintura, fotografia e escultura), dos
artistas Sebastido Resende, Pedro
Calhau, Ménica Capucho, Inés Teles,
Paulo Scavullo e Alexandra Ferreira.
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wCOR esteveem...

CORUCHE

No dia 04 de Julho, o secretario-geral da
APCOR, Jodo Rui Ferreira, participou na
reunido internacional do Forest Steward-
ship Council (FSC), que decorreuno Obser-
vatorio da Cortica, em Coruche.

No evento fol apresentada a estratégia
global do FSC Internacional, até 2026,
seguido de um ponto de situacdo da
certificacao florestal FSC em Portugal.
Posteriormente, as trés fileiras florestais
portuguesas apresentaram os seus pontos
devistae, paraalémdacortica, estiveram
representadas o Centro Pinus e a CELPA.

LISBOA

Nodial3deJulho, osecretario-geral da AP-
COR, JodoRuiFerreira, esteve presente no
almoco debate promovido pela Camara de
Comércio AmericanaemPortugal (AmCham)
e que teve como convidado o ministro das
Financas, FernandoMedina. O evento teve
lugar no Hotel Sheraton, emLisboa, e deu
0 mote ao tema ‘A Resposta Portuguesa
aos Actuais Desafios Econdmicos”.

MATOSINHOS

AAssociacao Empresarial de Portugal (AEP)
promoveunodia 16 de Setembro, naExpo-
nor, em Matosinhos, o congresso Portugal
Empresarial. O evento pretendeu fomentar
odebateemtornodalnduistriaedaSusten-
tabilidade, como o designio dacompetitivi-
dade de Portugal e o seu foco prioritario.
Deste modo, o congresso contou com dois
painéis: “O Desafio da Reindustrializacao”
(onde foram abordados temas como acom-
petitividade, ainovacaoeaprodutividade)e
‘ODesafio daSustentabilidade’ (focado em
questdes como aeconomiacircular, atran-
sicaoenergéticaeademografia)e oradores
oriundos dasempresas, das universidades,
decisores publicos e privados.

Oevento contou commais de 250 congres-
sistasea APCOR esteve presentadana pes-
soado secretario-geral, Jodo Rui Ferreira.

AVEIRO

Nodia/deNovembro, a The Navigator Com-
pany promoveu mais uma sessao doFérum
daSustentabilidade, sob o tema‘Bioecono-
mia: 0 caminho paraum futuro sustentave!”.
Este encontro pretendeu debater o po-
tencial da bioeconomia e dos bioprodutos
para criar valor sustentavel a partir de so-
lucbes renovaveis presentes na natureza
em alternativa a utilizacdo de recursos de
origemfdssil. Asessaoteve lugarno Centro
de Congressos de Aveiro e contou com a
presenca do secretario-geral da APCOR,
Jodo RuiFerreira.

SANTA MARIA DA FEIRA

‘Gerirnanova OrdemMundial’folo temado
Férum BizFeiraque teve lugarnodia 10de
Novembro, no Europarque, em SantaMaria
daFeira. Oevento contou comum conjunto
alargado de oradores, desde empresdrios a
pol{ticos, professores universitarios e jor-
nalistas, que langaram varios temas, como
por exemplo: gestdo, economia circular e
energia. AAPCOR esteve representadapelo
secretario-geral e aequipadacomunicacao.
Pode consultar mais informacao sobre o
evento em www.forumbizfeira pt.

FATIMA

Nodia23deNovembro,aViniPortugal rea-
lizouaedicaode 2022 do“Férum Anual dos
Vinhos de Portugal”. O evento decorreu
em Fatima, no Steyler Fatima Hotel, e foi,
também, transmitido online nos canais da
organizacao.

Estaedicaoalertouparaotemadasusten-
tabilidade, nomeadamente o Referencial
Nacional de Sustentabilidade. No evento,
teve, ainda, lugar a habitual apresentacao
do balan¢o do desempenho das exporta-
¢6es dos vinhos portugueses, complemen-
tada com uma previsao da performance
dos vinhos portugueses em2022 e adivul-
gacaodos Planos de Marketing e Promocao

para2023.Nestedia, foi,ainda, realizadaa
entregados prémios da ComissaoNacional
daOrganizacao Internacional daVinhae do
Vinho que visam distinguir os melhores tra-
balhos nacionais realizados nas areas da
divulgacao, experimentacao ou investiga-
¢do nos dom(nios da viticultura, enologia,
economia e direito, nutricdo e salide e o
trabalho que mais se destacou pelo seu
caracter inovador. O secretario-geral da
APCOR, Joao Rui Ferreira, participou no
evento, em representagao da associagao.

VILA NOVA DE GAIA

A APICAPPS (Associacao Portuguesa In-
dustriaCalcado Componentes Artigos Pele
Sucedéneos) apresentou no passado dia
29 de Novembro, o Plano Estratégico do
Cluster do Calgado para 2030. O evento
decorreuno The Baron’s Hall,em VilaNova
de Gaia, e contou com a presenca de em-
presarios e representantes de varias or-
ganizacoes, incluindo a APCOR, napessoa
do secretario-geral, Jodo Rui Ferreira, e
de Claudia Gongalves, do departamento
de comunicacao. O documento pode ser
consultado no sitio da associacao em
https://www.apiccaps.pt/publications/
plano-estrategico/116.html.
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