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Nesta edicao do Noticias APCOR continuamos
aapostar em ilustracdes que interpretam

a cortica, o sobreiro, o montado, anossa
fileiraem geral pelos olhos e maos criativas
de ilustradores portugueses e que dao a
estapublicacdo umvalor acrescido que

nos orgulha. Desta vez, Sérgio Condego,
representa a importancia de valorizar os
recursos naturais renovaveis, em particular
a cortica e em Portugal, mas também a visao
global e lideranga que temos desde Portugal
para o mundo como plataforma inovadora

e distintiva para o nosso pals. Poderao ler a
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visdo do ilustrador nesta edicao.

Damos continuidade a divulgacao das
principais ac¢oes levadas a cabo na campanha
InterCork, ferramenta de promogcao da
corticaanivel mundial e que, uma vez mais,
comprova a preferéncia de profissionais e
consumidores pelos produtos em cortica, em
particular as rolhas e o valor acrescentado
que uma rolha de cortica pode transportar
para uma garrafa de vinho. Dados que ndo nos
fazem relaxar, pelo contrario, nos motivam
para darmos continuidade ao trabalho de
busca pela exceléncia e, também, de uma
responsabilidade adicional que a lideranga
mundial nos obriga a integrar.

Foi também, neste per{odo, que decorreu

o programa BET - Building Engineers for
Tomorrow, onde 50 alunos da FEUP, nas
areas da Engenharia Quimica, Ambiente

e Bioengenharia, fizeram uma imersao de
trés dias a pensar cortica e responder ao
desafio de encontrar novas aplicacdes para

a cortica lancado pelo CTCOR. Num destes
dias foi promovida uma visita ao sector e
uma masterclasse no CTCOR que teve uma
participacdo massiva e de uma dinamicae
vivacidade muito inspiradoras. Parabéns a
equipa Quercus Super que venceu o concurso
tendo sido a solugao mais votada e desejamos
boa sorte para os estagios com que foram
premiados, a decorrer ainda este ano.
Obrigado, também, as empresas e ao CTCOR

que iréo acolher estes alunos. Estamos
convencidos que cada vez mais o sector
estard atento a captar talento e reter este
conhecimento produzido nas universidades
que nos rodeiam.

Dando seguimento aquilo que tem sido

uma das actividades que tem tido bastante
procura por parte de turistas que visitam o
nosso pafs e querem saber mais sobre cortica,
damos nota do protocolo estabelecido com

o Turismo do Porto e Norte de Portugal e
com a Camara Municipal de Santa Maria da
Feirana dinamizacdo do programa de turismo
industrial que, desde 2016, ja trouxe mais de
1700 pessoas ao nosso sector.

Por dltimo, assinalamos, também, o
compromisso Floresta 2030, que a APCOR

é um dos signatarios, e que pretende dar
arelevancia que a floresta no contexto
nacional. Por maioria de razao, a cortica tem
um lugar muito especial, na contribuicao
para a coesao social e territorial, combate

as alteracoes climaticas e num valor
acrescentado importante para as exportacoes
de Portugal, sendo o exemplo Unico de

um recurso natural enddégeno e autdctone
que nos distingue com a lideranca mundial
nesta fileira. AAPCOR tem o sobreiro e o
montado como prioridade no sentido de criar
sustentabilidade ao crescimento do nosso
sector e continuar a contribuir positivamente
para o pals.

Propriedade: APCOR - Associacao Portuguesa da Cortica

Presidente: Psulo Américo de Oliveira - Coordenagédo e Redacgdo: Cldudia Goncalves
Grafismo e Impressao: Plenimagem - Periodicidade: Trimestral - Tiragem: /50 exemplares - Distribuigdo: Gratuita
Digital: https://www.apcor.pt/portfolio-posts/noticias-apcor/

o

PEFC’

PEFCI13:31:011

Contactos: Av. Comendador Henrique Amorim,
n° 580, Apartado 100,

4536-904 Santa Maria de Lamas, Portugal
e. info@apcor.pt | realcork@apcor.pt

w. www.apcor.pt | www.realcork.org

f. www.facebook.com/apcortica/

y. youtube.com/apcortica

UNIAO EUROPEIA

MPETE
2020

* 4k

#5020 | i

Direitos de Autor e reproducdo da informacao — A informacao divulgada no Noticias APCOR é propriedade da APCOR, podendo ser
reproduzida, na sua totalidade ou parcialmente, desde que seja assegurada arespectiva indicacéo da fonte

APCOR

Associaggio Portuguesa da Cortiga FROGRAMA PRACIONAL

Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional




INTERCORK_ 3

Cortica é promovida
em varios mercados

0 PROGRAMA INTERCORK 4 -
PROMOCAO INTERNACIONAL

DA CORTICA — CONTINUA A
PROMOVER A CORTICA EM
DIFERENTES MERCADOS.
REGISTE-SE QUE O INTERCORK

4 E UM PROGRAMA COM UM
INVESTIMENTO DE 3,1 MILHOES DE
FURQOS E PRETENDE REFORCAR

A COMUNICACAOQ DA CORTICA EM
OITO MERCADOS - EUA, FRANCA,
ALEMANHA, ITALIA, CHINA, BRASIL,
ESPANHA E REINO UNIDO - COM
CAMPANHAS SEGMENTADAS PARA
CADA PUBLICO.

O objectivo continua a ser promover a cor-
tica nestes mercados e junto de diferentes
publicos, gerando um maior conhecimento
das caracter{sticas deste material natural e
amigo do ambiente e com qualidades de per-
formance inigualdveis. O programaInterCork
é financiado pelo Compete 2020, Portugal
2020e UnidoEuropeia, através doFundo Eu-
ropeu de Desenvolvimento Regional

EUA

Nos EUA, a cortica esteve presente no Unified
Wine & Grape Symposium que decorreude 25a
2/deJaneiro. AAPCOR, em colaboracdocoma
suacongénere local, participouno evento, onde
estiverampresentes mais de 600 expositores
e mais de seis mil visitantes. Este foi umbom
local para distribuir material promocional da
cortica aespecialistas e amantes do vinho.

A APCOR estabeleceu uma parceria com a
Napa Green para promover a corticanos seus
meios de divulgacao, nomeadamente no sitio
em https://napagreen.org/natural-cork-is-a-
-win-for-planet-and-people/, onde a diretora
executiva, Anna Brittain, reconhece a impor-
tancia da cortica para o vinho, “quando penso
na cortica penso no vinho, como ¢é obvio, e

MAPA GREEN
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também penso na qualidade ... para mim os

vinhos vedados comcorticasao melhores, tem
melhor aroma, ja parando falar nas vantagens
ambientais da cortica” referiu.

Ainda neste mercado, a campanha continua a
conquistarumconjunto de Masters of Wine e a
pedir-lhes asuaopinigosobreacorticaeoseu
papel para o vinho, bem como os seus benef(-
ciosparaomeioambiente. Até este momento,
nomes como Lindsay Pomeroy, Doug Frost,
Jane Masters e Vanessa Conlin ja aceitaram o
desafio, mas outros nomes ainda se vaojuntar
aestalista.

REINO UNIDO

No Reino Unido, a accao de recolha de rolhas
naMajestic (cadeiade lojas especializadas em
bebidas) continua em curso. Foram colocados
recipientes em 200 lojas que continuam, acti-
vamente, a receber rolhas usadas. A loja que
recolher maisrolhas vaiser convidadaavisitar
Portugal,em Setembro, para poder conhecer e
viver aexperiénciadomundodacortica.Esteé,
pois, um incentivo as lojas participantes para
conseguiremaumentar o nimero derolhas de-
positadas nos recipientes. Registe-se, ainda,
que asrolhasserao trituradas e enviadas para

oEdenProject, parapermitir o enriquecimento
dos solos, neste espaco.
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®» CHINA

Na China, foi criada uma newsletter paraser  FIEE} . | | “
enviadaaos embaixadores da cortica que con-

tinuam a ser formados no ambito do progra- 1i
ma dos “Cork Ambassadors”. Este veiculo de

informacao pretende fazer chegar as ultimas

; lh
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novidades sobre as actividades desenvolvidas
nomercado, de modo a que eles possam estar
actualizados e transmitiremesta informacao
aos participantes dos workshops.

Dentro da actividade dos embaixadores da
cortica, entre Janeiro e Mar¢o, ja foram reali-
zados 21 workshops e cerca de 300 pessoas
juntaram-se a iniciativa.

As redes sociais continuam a conquistar se-
guidores e contam j& com mais de 5/ mil fas
no Weibo e mais de oito mil no Wechat.

ESPANHA

ODialnternacional das Florestas foicelebra-
do no mercado espanhol com o envio de um
comunicado de imprensa que demonstraaim-
portanciadagestaosustentavel dos sobreiros
como garante dareducao dos riscos deincén-
dios florestais. Este comunicadorefere, ainda,
aimportanciaque aONU decidiu atribuiraeste
diacomo focono ODS 12 “Garantir modalida-
des de consumo e producao sustentaveis."Este
pontoevidenciaaimportanciaestratégicaque
as florestas tém como resposta a alteracéo
climatica, através dabioeconomiacomofonte
principal de biomateriais comneutralidade car-
bdnica. Entre estes materiais estd a madeira
o bambu e a cortica.

Este primeiro trimestre foi marcado, ainda,
pelapreparacao dosemindrio“Exportacaodo

sector vitivinicola. Desafios 2022"arealizar,
TR R T WY T e RN T2 RS Y, PR A T e
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exclusivamente online, no dia 31 de Maio as
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15h (hora PT). Este evento pretende ser um . ﬁ;:;;l-ﬂ'ﬂ T
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e oportunidades paraas exportagoes de vinho

espanhol, nos mercados internacionais de
maior relevo. Os EUA e a China foram os des-

tinos seleccionados e o semindrio vai contar =i == B p———
como contributo de especialistasderelevoa = — ) =
nivelinternacional, como:Mike Veseth, Autor 7 - -
do blog “The Wine Economist” e autor de va- ' =
rios livros incluindo ‘Wine Wars lI: The Global
Battle for the Soul of Wine (2022),'Wine Wars =

. EdETEEA

(2011), ‘Around the World in Eighty Wines
(2018), entre outros; Dorian Tang, Diretora

SEE WD AR

Educativada ASC Fine Wines (empresa lider na
importacao e distribuicao de vinhos na China),
foiconsideradano Top 10das mulheres mais
influentes no comeércio de vinho da China, pela

Drinks Business, em 2019, e, por ultimo, Pau

Roca, Director Geral da Organizacao Interna-
cional da Vinha do Vinho.



FRANCA

EmFranca odestaque vaiparaapresencana
Wine Paris & Vinexpo Paris que decorreu de
13albdefevereiro2022, e ondefoipossivel
distribuir 600 caixas pelos stands do evento
paraarecolhaderolhasde cortica. Ainiciativa
permitiuarecolhade maisde20milrolhasde
cortica que serao agora recicladas e darao
origem a outros produtos.
Parasensibilizarjornalistas, influenciadores e
opublicoemgeralparaautilizagdo darolhade
corticanas cervejas, foipromavidaumaprova
com o jovem sommelier Valentin Leroy, que
teve lugar no La Liquiderie, um espaco Unico
e reconhecido pela suaseleccao de cervejas
de todo o mundo. Estiveram presentes sete
jornalistas e dois influenciadores que, para
alémda prova, puderam aprender mais sobre
acorticapelavozdopresidente daFederacao
Francesa da Cortica, Nicolas Mensior.
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VISITAS

Asvisitas ao sector dacortica, umainiciativa
quevisatrazer aPortugal jornalistas e l{deres
de opiniao de todo o mundo, vairegressar nes-
te Verao, apds dois anos de interregno devido
apandemiamundial. Neste sentido, estaojaa
ser identificados os préximos visitantes para
que possam vivenciar esta experiéncia pelo
mundo da cortica, desde o descorticamento
até a elaboracao dos produtos. Estao pre-

vistas visitas de Italia, Franca e Reino Unido. @
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Escolher cortica acrescenta
valor ao vinho

ESTUDOS RECENTES REALIZADOS PELA CONSULTORA CGA, NO REINO UNIDO,
REVELAM QUE 0S VINHOS VEDADOS COM ROLHAS DE CORTICA NATURAL ATINGEM
UM PRECO MEDIO POR GARRAFA DE 3.28 LIBRAS (3,86 EUROS) ACIMA DAQUELES
QUE ESTAO VEDADOS COM CAPSULA DE ALUMINIO, NO CASO DO ON TRADE
(BARES, RESTAURANTES, ETC), E 3,04 LIBRAS (3,58 EUROS) NO CASO DO ON TRADE

(SUPERMERCADQS, LOJAS DE VINHO, ETC).

No on trade, os valores dos vinhos vedados
com cortica natural aumentaram de 17,93 li-
bras(21,13euros),em 2020, para 19,13 libras
(22,54 euros), em 2021, com um crescimento
de 6,69 por centoemvalor, enquanto os vinhas
vedados com capsulas de aluminio ficaram-se
pelos 2,99 por cento, com valores que oscila-
ram de 15,39 libras (18,13 euros), em 2020,
para 1585 libras (18,67 euros), em 2021.

Orepresentante da CGA, Mark Newtan, referiu
que “a preferéncia por vinhos vedados com
cortica manteve-se estdvel mesmo com as
oscilacoes que ocorreram nas diversas cate-
gorias provocadas pela crise pandémica, nos
ultimos dois anos. No entanto, é necessario
mais tempo para que o volume e o valor das
vendas atinjam os niveis daépocapreé-Covid.”
Os nuimeros no off trade, de acordo com a
pesquisa realizada pela consultora Nielsen,
continuamacrescer emvalor parao caso dos
vinhos vedados com cortica, comparados com

0s vinhos vedados com capsulas de aluminio,

comuma média de 3,04 libras (3,58 euros) por
garrafa. A pesquisa revela um aumento de 29
por cento para os vinhos vedados com cortica
em oposi¢ao aos vedados com aluminio que
apenasaumentaram 10por cento, nos Ultimos
quatro anos. O preco médio de uma garrafa
vedada com rolha de cortica é de 9,13 libras
(10,76 euros),em2021,jdem2017erade?,05
libras (8,31 euros); paraas capsulas de aluminio
a diferenca é de 6,09 libras (7,18 euro), para
2021, ede 553 libras (6,52 euros), para 2017.
Orelatdrio da CGA revelou, ainda, que // por
cento dos consumidores de vinho estao ac-
tivamente a procura de estilos de vida mais
saudavels e amigos do ambiente, neste era
pos-Covid. E, por isso, Mark Newton conti-
nua: ‘o desejo de alcangar um estilo de vida
mais amigo do ambiente esta mais na ordem
do dia do nunca. Nas nossas pesquisas so-
bre as tendéncias do on trade, assistimos ao
aumento do desejo de possuir credenciais
‘verdes’, 0 que esta aimpulsionar o interesse

por bebidas e embalagens sustentaveis, onde

podemos incluir as rolhas de cortica. Embo-
raseja evidente que os consumidores estao,
genericamente, a beber menos mas commais
qualidade - e que percepcionam que o vinho
com corticaé de qualidade superior -, ha tam-
bémumaumento davontade de experimentar
eexplorarestilos de vinho diferentes que tém
uma forte probabilidade de estar vedados
comrolha de cortica”” @

95% dos top 100 vinhos vendidos
na China tém cortica

Segundo um estudo desenvolvido pela con-
sultora Nielsen, no mercado da China, dos
100 vinhos mais vendidos neste mercado 95
estdo vedados com uma rolha de cortica. A
identificacao destes 100 vinhos teve por base
as vendas dos retalhistas nas diferentes su-
perficies, como hiper, super e minimercados,
em 24 cidades chinesas, e compreenderam
56 vinhos domésticos e 44 importados.

O estudo revelou que a cortica é a escolha
preferidados consumidores, também devido

aoutrosdados, como: estes 95 vinhos témum
preco médio de litro de 32,6 ddlares (30,29
euros) comparado comos 13,5d6lares (12,54
euros) dos vinhos vedados com vedantes arti-
ficiais; 100 por cento dos 56 vinhos domeésti-
cos estao vedados comrolha de corticae 39
dos 44 vinhos importados estao vedados com
cortica (ou seja 89 por cento); em termos de
volume de vendas, todos os 21 vinhos mais
vendidos destes 100 usam cortica, o vedante
artificial surge apenas na 222 posicao; e no

que tocaao precopor litro, todos os 10 vinhos
comopreco mais elevado estao vedados com
cortica.

Outro estudo realizado na Chinarevelou que
as mulheres e os millennialsestdo a aumentar
oseuconsumo. Um factor importante relacio-
nado com estes grupos é que tendem a ser
mais defensores do ambiente e a sustenta-
bilidade darolhade corticaencaixaperfeita-
mente nestaorientacdo (estudo desenvolvido
pela CBNData) @
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A APCOR vai continuar a apostar nas ilustra-
¢bes para a sua capa do Noticias APCOR, no
sentido de promover interpretagdes do uni-
verso da cortica por artistas portugueses.
Neste nimero, Sérgio Condeco apresenta-nos
a seguinte abordagem: ‘perante um planeta

- llustradores apresentam

onde os recursos saorepensados e novas so-
lucdes sdo urgentes, existem materiais tao
antigos como inovadores como a cortica.’
Deste modo “inspirado na bolota como lugar,
um planeta protegido pelas propriedades da
cortica e pela origem natural que traduz. No

~ainterpretacao sobre a cortica

mesmo sentido, um planeta, a importancia
global e Portugal como maior exportador. Um
ramo que se faz ponte e uma esperanca que
sefazurgente emcriarnovas solucées parao
usodacorticaeparaaeliminacao de materiais
nocivos ao planeta e aos seres vivos.”

Sérgio Condeco nasceu em Portugal, em 1968, e viveu, parte da infancia, em
Nampula, Mogambique.No Porto, frequentou o curso de Design téxtil (CITEX), sendo designer
téxtil os primeiros quinze anos da sua vida profissional. Em 2015, decide dedicar-se, exclu-
sivamente, ailustracdo. Abre o seu proprio atelier em Lisboa, trabalhando como freelancer.
Em 2016, e por um periodo de trés anos, é director art(stico do Programa Partis, sob o tema
“Arte para Inclus@o” com o apoio da Fundacao Calouste Gulbenkian e parceria do Conselho
Portugués para os Refugiados. Colabora frequentemente em exposicées colectivas e asolo.
E convidado paraparticipar eminiciativas ligadas a ilustracao nomeadamente: UIVO-Mostra
de Illustracdo da Maia, Festival Onomatopeia de Valongo, Braga em Risco e Livremente,
iniciativa da Junta de Freguesia da Misericordia de Lisboa.

Torna-se,em 2017, ilustrador da Revista Noticias Magazine - Diario de Noticias /Jornal de No-
ticias. Temilustracdes publicadas emrevistas como a Time Out, Epicur, Gerador e Manifesto.
Em 2019 é convidado pela Penguim Random House, a ilustrar os seus dois primeiros livros
infantis.Em 2020 seguem-se outras publicagdes, Livraria Lello, Livros Horizonte, Alfarroba
e UPA. Conta com nove livros publicados em 2022.

Sérgio Condeco faz hoje parte do coletivo artisticono Centro de Artes de Carnide, em Lisboa.
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Estudantes da FEUP fazem imersao

nacortica

UM GRUPO DE ALUNOS DA FACULDADE
DE ENGENHARIA DA UNIVERSIDADE

DO PORTO (FEUP) DECIDIU ORGANIZAR
UM DESAFIO PARA 0S SEUS COLEGAS
DA AREA DE ENGENHARIA QUIMICA,
BIOENGENHARIA E ENGENHARIA DO
AMBIENTE. CHAMARAM-LHE BET
(BUILDING ENGINEERS OF TOMORROW)
E LANCARAM O DESAFIO AQS
ESTUDANTES DE, DURANTE TRES DIAS,
PENSAR O TEMA DA CORTICA.

‘Acorticaapareceude formaespontanea, uma
vez que nos pareceu evidente que dev{amaos
apostar numproduto nacional e tdo sustentd-
vel,que se adequavade formatransversal aos
trés cursos’, referiu a organizagao do evento.
50alunos daFEUP aderiram de imediato ao de-
safioda 1°EdicdodoBET.Oreptofoiapresen-
tarsolugdes paraumcaso de estudo proposto
pelo Centro Tecnoldgico da Cortica (CTCOR) e
pela APCOR - as entidades parceiras do even-
to - e que teve que ver com a utilizagdo do po
da cortica. Assim, os estudantes fizeram uma
imersao de um dia no sector, com formacao e
visita a unidades industriais (nomeadamente
a Amorim Cork Composites e a Cork Supply),
e, depois, trabalharam, durante quase dois
dias, em equipas de 5 elementos cada, para
chegarem a propostas de resolugdo para o
desafio. Cada equipa apresentouasuaideiaa
um juri, composto por elementos dosector eda
academia, e foram selecionadas trés equipas
- uma vencedora e duas mencoes honrosas. A
equipavencedora, comonome Quercus Super,
propos-serecuperar o pd de cortica, recorren-
do a biodegradacao da cola de poliuretano.
Os estudantes explicaram que “por analise de
estudos j& efectuados é possivel demonstrar
acapacidade de diversos microrganismos para
degradar varios tipos de poliuretano”.

Esta equipa recebeu um troféu em cortica,
oferecido pelo Centro de Formacéo Profis-
sional da IndUstria da Cortica (Cincork), e vai
poder realizar um estagio de Verao no sector
da cortica, nas empresas e no CTCOR.

A organizacao considerou que a iniciativa
teve ‘mais-valias para os estudantes” e numa
auscultacao aos participantes referiram que
“0s alunos consideraram que os aspetos mais
positivos foram o apelo ao pensamento criti-
co, o contacto com o mundo empresarial e a

Alunos da equipa vencedora, a Quercus Super

sensibilizacdo para a tematica do ambiente e
aconservacao e valorizagdo do patrimdniona-
cional”. Amelhorar, os estudantes referirama
‘escassez detempo paraaresolucdodocasode
estudo e aduracao das visitas nas empresas’.
Dopontodevistaglobal‘oevento foiumsuces-
so, principalmente porque foia primeira edicao.
Apesar de existiremalguns aspetos amelhorar,

na globalidade foi uma experiéncia enriquece-
dora, tanto para organizadores como para 0s
participantes’remataram.

A APCOR viu, assim, mais uma iniciativa para
aproximar o mundo académico do mundo em-
presarial, estreitando asrelac6es entre ambas
as realidades e com beneficios evidentes para
todos.

O testemunho dos estudantes

Oscincoe

(Jodo Gab

ra Uura\u Cruz Adrljud Iuao Faln

Inés Margarida Martins Calmeiro HAHS woﬁd
Reis Pinto) deixam o seu testemunho desta

1 - Qual foi 0 motivo para se inscreverem
neste concurso? O que vos motlvou"

de uma forma
dlretdmemt@ aplic add a0s Nossos inter
enquanto futuros engenheiros. E claro que o
prémio também no giu como aliciante.
2-Como foiaexperiénciade pensar, durante
trés dias.acortica?

nao :mp\o

qua, mas algo pas

Aolongodan :

estudado directamente a cortica, pelo que
uma partesignificativado tempo foiin

novas questdes, no senti do de abrir c dmlnhm
para novas possibilidades de pensamento -
a ideia de solucao a trabalhar sofreu varias
mudancas ant definitiva. Para

alémdotrabalho, nda, lugar amomen-
tos de confratern , 0 que enrigueceu a

eriéncia.

de se tornar

ro,bemcomo jatern hhduomaﬁc ) proximo
com ambos. Este concurso, no entanto, pro-
orcionou um alargam
re a versatilidac

5 m deveu-se nao s¢ as palestras introdu
¢ as fabricas e ao Centro Tec-

udo

4 - Qual a expectativa em relagao ao prémio
que conseguiram conquistar?
Esperamos que
permitir um contacto r
mundo da cortica, quena

ibilite um aumento da n Macao
enquant tudantes e futuros profissionais
engenheiros, através deumamelhor compreen-
sao das dindmicas da industria.

10 com este
S0 familiar,
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APCOR nos media

Grafico 1 — Noticias com referéncia a APCOR no 1° Trimestre de 2022
De Janeiro a Marco de 2022, a APCOR teve

uma presenca ass(dua nos meios de comuni-
cacdosocial emPortugal, comum totalde 101
pecas, nos diferentes suportes, sendo que 69
por cento sairam em websites e 18 por cento

Website

-
em jornais (grafico 1). m 0rnal
Atelevisao, também, deu destaque a APCOR, TV
sendo que no dia 10 de Marco, o programa = R5dio
Sociedade Civil, da RTP, convidou o secreta-

= Revista

rio-geral da APCOR, Jodo Rui Ferreira, para
falar dotemadas Florestas. A TVI, por suavez,
realizou uma peca sobre as exportacbes de
cortica,em21 de Fevereiro, comum testemu-
nho da APCOR, e a SIC deu avoz aassociacao
no dia 07 de Marco. O secretario-geral da
APCOR, deixou, ainda, o seu testemunho sobre
a importancia econémica, social e ambiental
da cortica, na CNN Portugal. Foino programa
CNN Sabado, no dia 29 de Janeiro. O tema do
recorde das exportacoes dacorticareferente
acanode 2021 e as consequéncias daguerra
entrealUcraniae aRussiaforamos principais
temas de destaque nas noticias. @

EXPORTAGAD HEED‘HDE}IE CORTICA
ROLHAS REPRESENTAM 73% DO TOTAL DE VENDAS

Ucrania: Setor corticeiro estuda solugtes para
mitigar impacto do conflito nas exportacoes

Bator corticoire nacional vendeu 26 milhdes do aurss no ano passado & Rissla

APCORAS exportagbes pormugaesas de cortica stinginam
um vakor pecorde de 1133 milhdes de eures em 2021, um
crescimento de 12% fice a 2020 & de 7% em relacio s
2012, anunciou a Associacio Portuguesa da Cortica.
Com base nestes resultados, 8 ARCOR reafirma o obje-
tive de atingir, em 2030, a meta dos 1500 milbdes de
euros de expartaghes, rentahilizando 4 sustentahbilida-
de do material. A lidenr o top 10 dos destines das wxpor-
taghes de coreics surgem a Franga & 05 Estados Unides.




10 _MEDIA

Recortes de imprensa

@ ROLHA A ROLHA,
SEMEIE A RECOLHA
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A Lipor esta a promover uma acgao de recolha
de rolhas de cortica nos cafés, restaurantes
e cantinas da Maia. Em comunicado, a Lipor
adianta que a iniciativa “tem como objectivos
promover a reciclagem da cortica, contribuir
para areflorestacao em Portugal e permitir aos
estabelecimentos aderentes e aos respectivos
clientes contribu{rem para o combate as alte-
racoes climaticas, através da diminuicdo das
emissdes do CO2 [diéxido de carbono] retido
nas rolhas de cortica, e para o desenvolvimento
da economiacircular’

‘No total dos trés circuitos, o potencial de clien-
tes é de 180, sendo que a estimativa € que,
mensalmente, cada cliente possa entregar para
recolha entre 500 a 1000 rolhas de cortica’ re-
fere o comunicado.

A empresa espera que ‘o projecto piloto de re-
colha de rolhas de cortica tenha uma boa acei-
tacdo e adesao por parte dos clientes, o que
permitiria o alargamento do mesmo aos outros
munic(pios associados” da Lipar. Este projecto
desenvolve-se ‘no ambito do Green Cork, um
projecto criado em 2008 pela Quercus em par-
ceria com a Corticeira Amorim e o Continente,
quejapermitiuarecolhade cercade 98 milhdes
derolhas’

In, Publico
20 de Janeiro de 2022

A Ecocubo, uma das empresas vencedoras do
projecto CorkEmpreende, da APCOR, desenvol-
veu um cubo ecoldgico e sustentavel que pro-
move a imersao na natureza.

Criada em Portugal, a Ecocubo destaca os pro-
dutos enddgenos tanto nos materiais de cons-
trucdo — madeira e cortica -, como no mobilidrio
interior — a cama, colchao e téxteis que sao fei-
tos em Portugal. “Queremos ligar as diferentes
regides, cubo a cubo, actuando como referén-
cia, como um marco no territorio, de formaade-
mocratizar a vivéncia na natureza, sem que isso
implique impacto negativo no ambiente’ desta-
ca Antdnio Fernandes, criador da Ecocubo.
Com um design minimalista e completamente
desmontavel, o cubo funciona como um refu-
glo na Natureza e catalisador de territdrios de
baixa densidade. Assume-se, assim, como uma
solucdo de turismo sustentavel, sem impacto
negativo para o meio ambiente e com impacto
positivo para as comunidades locais.

O Ecocubo jd esta disponivel no Gerés, onde o
cubo é completamente off-frid: ndo esta liga-
do a rede elétrica e, por isso, os candelabros
sao recarregdveis. O conforto também néo €
descurado, uma vez que nas proximidades exis-
tem balnedrios com dgua quente e instalacoes
sanitarias completas. A startup conta com uma
parceria local que promove actividades na na-
tureza.

In, www.engenhariacivil.com
07 de Marco de 2022

‘Dream on Amazing” é a nova iniciativa da Amo-
rim Cork Flooring, unidade de Pavimentos e Re-
vestimentos da Corticeira Amorim e associada
da APCOR, atraves da qual desafia os jovens de
12 palses a conceber as salas de aula do futuro
a base de materiais sustentdveis e privilegian-
doautilizacdo da cortica.

O objectivo deste concurso passa por fomen-
tar a consciencializacao sobre a tematica da
sustentabilidade entre os jovens estudantes.
‘Dream on Amazing” é direccionado sobretudo
aos alunos de escolas STEM - Science, Tech-
nology, Engineering and Mathematics, institui-
¢Oes de ensino cujos curriculos privilegiam o
ensino das ciéncias, das tecnologias, das enge-
nharias e das matematicas.

As equipas constitu{das por quatro alunos cada,
entre os 14 e 0s 1/ anos, tentardo responder a
alguns dos muitos desafios hoje colocados aos
arquitectos do futuro. O programa-piloto ofe-
rece aos participantes a oportunidade de de-
senvolverem, através de uma experiéncia real,
uma sala de aula com uma pegada de carbono
negativa.

In, Marketeer
30 de Marco de 2022

O concurso “Montado de Sobro e Cortica” vai ja na 5 edicao e vai premiar as melhores ideias
nas categorias de ‘Moda” e “Design e Novos Produtos da Cortica” Esta iniciativa tem como
objectivo impulsionar abordagens empreendedoras, criativas e inovadoras de valorizacao do
Montado de Sobro, dos seus recursos enddgenos e do seu produto mais reconhecido: a cor-
tica. Os vencedores levarao para casa um prémio de /50 euros e a possibilidade de verem os
seus projectos ganharem vida, ao darem origem a novos produtos ou negdcios.

In, Marketeer
04 de Janeiro de 2022

" D

" CONCURSO
DE IDEIAS E

- CRIATIVIDADE

+ INOVACAD
* SUSTENTABILIDADE

Creege 3 Heren Fomdoms mm T



—— T 1

Coruche vai ter um Centro de Interpretacao
Ambiental na Herdade dos Concelhos, em
Vila Nova de Erra. A ideia € construir, nos
160 hectares, um espaco de cariz cienti(fico,
apostando no estudo da floresta e dos seus
ecossistemas, mas também proporcionar a
quem o visita momentos Unicos de contacto
com anatureza, através da implementacao de
varios percursos pedestres e areas de lazer.
O projecto € da autoria do arquitecto Carlos
Silva Coelho e vai funcionar em parceria com
o Observatdrio do Sobreiro e da Cortica.
Francisco Oliveira, presidente da autarquia,
revelou que a intervencao vai dotar a Herda-
de dos Concelhos com dreas para a obser-
vacao da fauna e flora e dreas para a obser-
vagao astrondmica. As duas estruturas que
se encontram no espaco da herdade véo ser
requalificadas para dar lugar a um espaco
de co-working e para refeicées. Vai, também,
ser implementada uma zona propria para 0s
turistas pernoitarem em tendas e ao ar livre.
O projecto prevé, ainda, a requalificacao das
linhas de dgua secas, a construcao de um lago
artificial, um miradouro suspenso, um espago
para fogueira e mesas para refeicdes ao ar
livre. A torre de vigia também vai ser requa-
lificada, para servir como local de observacao
dafaunae florae paraaprevencao de fogos e
incéndios florestais.

In, O Mirante
21 de Janeiro de 2022
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Objetos utilitarios, como tagas, candeeiros e
blocos de ioga, casas de passaros recheiam a
Cork Matters, uma loja de design onde tudo o
que esta exposto foi produzido com cortica.
“A cortica vence todos os materiais. E um
objecto infinito de utilizacao’ E desta forma
apaixonada que Alzira Peixoto fala da maté-
ria-prima que da forma aos objectos que se
pode encontrar nesta loja, no Centro Comer-
cial Bombarda.

Naquele espaco, que é uma espécie de “palco
de ensaios) ha a possibilidade “de fazer pegas
novas e perceber se funcionam’ Actualmente,
quem visitar a Cork Matters encontrara objec-
tos utilitarios, de design depurado e elegante,
como os individuals, as adoraveis casas de
passaros, blocos de ioga, tacas, candeeiros de
tecto e de mesa, tabuleiros, bases quadradas e
redondas, bancos e uma cadeira, e ainda formas
3D para revestimentos de paredes e de chao,
produzidos pela Granorte, empresa parceira.
Todos os objectos assumem a cortica, es-
tando esta descaoberto, e apenas a cor varia.
Algumas das pecas podem assumir a cor azul,
laranja-tijolo, cinzento, castanho ou, claro, o
bege natural da cortica.

In, Evasdes
21 de Fevereiro de 2022

SR

A Oakwall cumpre o propdsito de elevar ma-
teriais tradicionais e trazé-los para a nossa
vida urbana, respeitando a natureza com um
impacto minimo. A “Carteira Reverso” é per-
feita para cartdes, dinheiro e moedas, tudo
sem o0 volume das carteiras tradicionais e com
0 bdénus da protecao RFID, para que todos os
cartoes fiquem seguros e asalvo de copias in-
desejadas! Feita a partir da casca do sobreiro
- a arvore nacional portuguesa - é revers{vel
e uma opgao organica, sustentavel e ética. A
pele de cortica é trés vezes mais leve que o
couro, resistente a dgua e ao fogo. Sendo Por-
tugal o maior produtor de cortica, permitiu a
marca criar uma carteira 100% Vegan com
producao local e comércio justo para todos
os envolvidos. A sustentabilidade faz parte
da esséncia da Oakwall. Em tudo o que faz,em
todos os aspectos do projecto, sente-se 0 es-
forco desenvolvido para ser tao sustentaveis
quanto possivel, desde os processos até aos
materiais e as pessoas. Oakwall é sindnimo de
tradicao de sustentabilidade.

In, Evoque
07 de Marco de 2022

Chama-se “Spirit of Innovation’ é o avido 100% elétrico mais répido do mundo, e utiliza aglome-
rados de cortica no revestimento isolante da sua caixa de bateria provenientes da Amorim Cork
Composites. Esta empresa aliou-se a Electroflight, empresa especialista em armazenamento
de energia para aaviacao, para criar um aglomerado de cortica a prova de fogo para o interior da
caixa da bateria. Este material reduz o risco de incéndio e, ao mesmo tempo, contribui para ga-
rantir areduzida pegada ambiental m{nima do avido. A solucao veio responder a necessidade da
empresa de um material para a caixa da bateria que ndo fosse apenas estruturalmente robusto,
mas também leve e extremamente resistente ao fogo.

In, Executive Digest
05 de Abril de 2022
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\"*care\ EXTRA

0 Modulo EXTRA do AonTakeCare coloca & disposicao
das empresas um pacote de coberturas e servicos de
assisténcia destinados aos colaboradores das empresas,
para estarem mais protegidos.

Cobertura Covid-19

Subsidio diario em caso de internamento
Assisténcia a pessoa segura

mais informacées: marketing@aon.pt
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APCOR e CTCOR plantam um sobreiro

NO DIA INTERNACIONAL DA FLORESTA,
A 21 DE MARCO, MEMBROS DA EQUIPA
APCOR PLANTARAM UM SOBREIRO NO
JARDIM DO CENTRO TECNOLOGICO DA
CORTICA (CTCOR), JUNTAMENTE COM
COLABORADORES DESTA INSTITUICAO.

Estainiciativasurge, ainda, parademonstrar que a
APCOR assumiu o compromisso FLORESTAZ030,
que retine 25 entidades que irdo expressar junto
do governo portugués e dos portugueses a von-
tade em contribuir activa e positivamente para
apromogao da floresta nacional. @

Sobreira Grande fica em 3° lugar
no Concurso Arvore Europeia

A“SOBREIRA GRANDE’, DE VALE DO
PEREIRO, ALCANCOU O 3° LUGARNO
CONCURSO ARVORE EUROPEIA DO ANO
DE 2022, COM MAIS DE 70.500 VOTOS.

Esta espécie representou o nosso pafs neste
concurso anual que elege as arvores que contam
uma historia e tém conexao com as populacoes
locais. A“SobreiraGrande”tem cercade 250 anos,
desperta sentimentos e surpreende-nos com o
didmetro da copa, mas também pela forma como
é querida, estimada e conhecida pela comuni-
dade onde se encontra. No Verao, a sua sombra
da guarida a homens e animais, nomeadamente
acolhendo os rebanhos.

Registamos que esta é a segunda vez que Por-
tugal consegue trazer um titulo para o pafs, ja -
quge, em 201g8, 0 “Sobreiro Assobp{ador”, que SJE The B'g cork oak
encontra em Aguas de Moura, Settbal, venceu o R :
1°lugar deste concurso. @ FURKITUGAL =
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“Produzimos produtos de cortica
que aliam o saber ancestral ao design
e tecnologia”

A 3DC Intelligent Nature, Lda.
nasceu em 2006 pelas maos de
Bernardo Nunes, quando o sdcio
fundador decidiu aventurar-se
numa iniciativa empresarial pro-
pria, e pela filha Sara Nunes, que
agarrou e o acompanhou neste
desafio. Nessaaltura, comecaram
com seis colaboradores, quatro
operadores de maquinas que se
dedicavam exclusivamente a pro-
ducao de componentes moldados
para calcado, e dois com agestao
da empresa, clientes e mercados.
Nos dias de hoje, contam com um
quadro de cerca de 30 pessoas,
divididas por varios departamen-
tos desde a producao, log(stica,
atendimentoaclientes, comercial
edesenvolvimento.Aempresa, que
tem as suas instalacoes em Pacos
de Brandao, foi, ao longo dos anos,
diversificando os seus segmentos
demercado e, hoje, produzem mais
doque os componentes paraocal-
cado. “Concebemos artigos paraa
casa, o desporto e, ainda, ofere-
cemos produtos customizados e
a medida do cliente’, explica Sara
Nunes, CEO e sdcia-fundadora.
Para além da producao de artigos
por moldacao, utilizam, também,
outras tecnologias como o fresado
e 0 CNC, “produzimos e comerciali-
zamos produtos de corticaaliando
0 saber ancestral do trabalho da
cortica ao design moderno e a
tecnologia’, refere a empresaria.
Em 2010, langcaram a primeira
marca propria, a 3DCORK e, no fi-
nalde2022,aNATTU, cobrindo os
segmentos de produtos habituais,
mas apostando, cada vez mais, no
design, na tentativa de alargar o
mercado que tem a Europa como
principal destino.

Ao nivel da qualidade, Sara Nunes
explicaque‘de 2012 a2020fomos

SARA NUNES, CEO E SOCIA-FUNDADORA

Moldacéo é uma das técnicas usadas pela 3DC Intelligent Nature, Lda.

certificados pela 1SO 9001. Mas,
no ano em que comecou a pande-
mia, sentimos que nos dev(amos
reorganizar e implementar proce-
dimentos mais adequados, e, por
iS50, Nesse ano Nao renovamos a

certificacdo. No entanto, este ano
vamos voltar a esta certificacao.”
No que toca a projectos de 1&D, a
empresdriaapontaque tém‘parti-
cipadoemdiversos projectos com
o Centro Tecnoldgico do Calgado,

do qual destacamos, pela sua di-
mensao e relevancia, o FAMEST
(Calgado e tecnologias avanca-
das de materiais, equipamentos
e software).

A sustentabilidade é outra das
apostas da empresa, pelo que se
comprometem a abracar quatro
pilares: design, onde pretendem
aliar beleza e funcionalidade, as
pecas tém uma funcdo na vida de
cadaum; producao, utilizam corti-
careciclada e dao vida as “sobras
de cortica”dasuaproducao, como
exemplo das pe¢as desenvolvidas
com cortica e EVA; energia, com
a instalacao de painéis solares; e
pessoas, ao fazer parte do cresci-
mento das pessoas e melhorando
asuavida.

Promocao e inovagao para
o sector

Do ponto de vista sectorial, Sara
Nunes afirma que “o sector da
cortica em Portugal € o Unico em
que somos |{deres mundiais, pelo
que é com muito gosto que somos
socios daAPCOR querepresentao
sector.”Do trabalho desenvolvido
pelaassociacao, destaca“oprojeto
InterCork que, desde a sua géne-
se, é de extrema importancia para
trazer para o mundo a imagem da
cortica, doqueelarepresentaedo
potencial que encerra.”

A empresaria afirma, ainda, que
“tem sido feito um esforco, nos
ultimos anos, para a moderniza-
¢ao das empresas do sector. No
entanto, penso que seriabenéfico
haver maior ligacao das empresas
ao Centro Tecnoldgico da Cortica
edocentrotecnoldgicoasempre-
sas, entendendo o que estas ne-
cessitame configurando-se como
aentidade nadianteiraparaaino-
vacao e desenvolvimento.” o
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APCOR recebe visitas no CWC

A APCOR RECEBEU, NO DIA 14 DE MARCO,
A VISITA DA JORNALISTA MARGARIDA
VAQUEIRO LOPES, DA REVISTA EXAME

E VISAO, E DA FOTOGRAFA LUCILIA
MONTEIRO. A JORNADA PELA CORTICA
PASSOU PELO CORK WELCOME CENTER
(CWC), ONDE A PROFISSIONAL DE
COMUNICACAQ FOI LEVADA A VIAJAR
PELO MUNDO DA CORTICA, DESDE A
FLORESTA AO PRODUTO FINAL.

Osecretario-geral daAPCOR, Joao RuiFerrei-
ra, deu, ainda, umaentrevistasobre aevolucao
dosector nos lltimos anos e as linhas de forca
paraoproximo triénio. Areportagemsairdna

revista Exame de Abril.
Fotojornalista da Exame recolhe imagens para artigo

No dia 29 de Marco, o CWC recebeu a visita
de grupo de designers e engenheiros suecos
que estao a trabalhar a cortica na area dos
transportes. Ofoco davisita teve que ver com
ahistdriadacorticaeasustentabilidade, bem
como ficarem dotados de conhecimento sobre
este material para melhor desenvolverem os
projectos futuros, nomeadamente na area
automadvel e nas suas componentes. @

o urmrtiie

Engenheiros e designers suecos visitaram a APCOR
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Promover o Turismo Industrial

A APCOR, AENTIDADE REGIONAL

DE TURISMO DO PORTO ENORTE DE
PORTUGAL, O MUNICIPIO DE SANTA MARIA
DA FEIRA, O MUSEU DO PAPEL, O MUSEU
CONVENTO DOS LOIOS E O MUSEU DE
SANTA MARIA DE LAMAS ASSINARAM UM
PROTOCOLO DE COLABORACAQ PARA A
PROMOCAQ DO TURISMO INDUSTRIAL NO
CONCELHO DA FEIRA.

Oacto formal deste compromisso decorreuna
Bolsade Turismode Lisboa(BTL), nodia17de
Marco, e contou com representantes das di-
versas entidades, bem como como presidente
do Turismo doNorte de Portugal, o presidente

do Turismo de Portugal e a secretdria de Es-
tado do Turismo.

Deregistar gue, desde 2016, a APCOR promo-
ve o CorkExperience Tour (CET),uma iniciativa
que vista levar turistas as empresas de cor-

tica, dando a conhecer o sector a pessoas de
todo o mundo. Desde a sua implementacao,
esta actividade ja levou mais de 1700 visi-
tantes a conhecer o mundo fabril da cortica.

PCOR realiza protocolos com
seneficios para os associados

A APCOR acaba de formalizar
trés novos protocolos de coo-
peracdo, como objectivo de dis-
ponibilizar, em condi¢des mais
vantajosas para os associados,
os servicos que estas entidades
disponibilizam.

O Boeira Garden Hotel Porto
Gaia, situado nos jardins histori-
cos da Quinta daBoeira, foiuma
empresa que demonstrou inte-
resse em realizar um protocolo
de cooperacao. Neste espaco
tem para oferecer quartos con-
temporaneos, refeicées o dia
todonorestaurante Rafzes e bar
na cobertura Sky Lounge, Spa
com uma ampla piscina cober-
ta, cinco salas de tratamento e
academiade gindstica, entre ou-
tros. Oferece, ainda, espaco de
eventosinterno eaoar livre para
casamentos, reunides e confra-

ternizacoes sociais. No ambito
protocolo agora estabelecido,
este hotel oferece pregos mais
vantajosos e acesso gratuito a
outras infraestruturas existen-
tes aos associados da APCOR.
Mais informagdes em https://
www.boeiragardenhotelporto.
com/

AAPCOR estabeleceuprotocolo
comaANEXXA, propriedade de
Sotratel Portugal Il - Empresa
de Trabalho Temporério, Lda.,
especialistaemrecursos huma-
nos, com experiéncia compro-
vada em trabalho temporério
e recrutamento e seleccdo em
diversas areas, incluindo a in-
dudstria. Focados em apoiar as
empresas na maneira como re-
crutam, gerem e desenvolvema
suaforcadetrabalho, no sentido

de garantiraselec¢do domelhor
talento, bem como alcancar o
objectivo estabelecido. Querem
ser uma marca de referénciano
sector, capaz de gerar um exce-
lente equil{brio entre aexpecta-
tivade colaborador e o objetivo
daempresa, tendo como missao
colocar a pessoa certa no local
certo. Compromete-se a ofere-
cer aos associados da APCOR
os melhores pregos de merca-
donestaareade actuacao. Mais
informagées em https://www.
anexxa.pt/

Parainformac6es mais detalha-
das,nomeadamente para conhe-
cer as condi¢6es preferenciais
disponibilizadas aos associados
por estas entidades, os asso-
ciados devem consultar a area
reservada em http://extranet.
apcor.pt/.

A associacao estabeleceu, ain-
da, um protocolo com a LUSO-
COPLA, uma empresa de colas
industriais, filial da empresa
francesa COPLA, com mais de
meio século de experiéncia em
formulacao e, mais especifica-
mente, na indudstria da cortica.
Tem desenvolvido, nos ultimos
anos, varios produtos de base
aquosa para tratamento de su-
perficie para a lubrificacdo das
rolhas de cortica e pretende
divulgar estas novidades junto
dos associados. Mais informa-
coes sobre a empresa pode ser
consultada em https://www.
lusocopla.com/.
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CIP analisou a Economia Circular
nas empresas

AConfederacao Empresarial de Portugal (CIP)
promoveu, no dia 23 de Fevereiro, a Confe-
réncia Final do Projeto E+C - Economia Mais
Circular. Num total de 600 participantes (100
presencial no Thalia, em Lisboa, e 500 online
no canal do Youtube), o evento contou com
a intervencao do presidente da CIP, Antdnio
Saraiva, e do ex-ministro do Ambiente e da
Accao Climatica, Jodo PedroMatos Fernandes.
A conferéncia esteve organizada em quatro

painéis, a saber: as "‘Recomendacoes para a
Transicao’,"As competéncias necessarias’,"O
papel daSociedade’e, por Ultimo “Ferramen-
tas e Iniciativas.” O encerramento do evento
ficou a cargo de Lufs Mira Amaral, vice-pre-
sidente da CIP.

Mais informacoes sobre o evento e a visua-
lizacdo do mesmo pode ser encontrada no
seguinte endereco https://cip.org.pt/confe-
rencia-final-economia-mais-circular/ .

Empresas ainda tém um longo
caminho a percorrer

‘AEconomiaCircular éumtemacadavez mais
central nas agendas das empresas, mas ain-
da prevalece um longo caminho a percorrer
na capacitacao das entidades no sentido de
acelerar essa transicao’, esta é a principal
conclusao do estudo desenvolvido pela CIP.
Alguns dos pontos a destacar do estudo: 0s
resultados do inquérito demonstram que nao
existe um entendimento alargado do concei-
to de Economia Circular (EC) ao nivel da sua
aplicacao em processos produtivos e em
estratégias corporativas; embora a grande
maioria das empresas respondentes ainda
ndo domine o tema em estudo e ndo o tenha
fortemente presentenaestratégia, agenera-
lidade considera o temabastante importante
e uma das solucdes para mitigar a escassez
derecursos naturais.

Em geral, os agrupamentos sectoriais dos
‘Minérios metélicos e ndo metalicos” e da
‘Metalurgia e metalomecanica” mostram ter
umas das maiores proporc¢oes de entidades
a compreender o tema da EC e aplica-lo das
mais variadas formas (na estratégia, siste-
mas, formagao etc) e as barreiras mais res-
tritivas a implementacao de estratégias de
circularidade identificadas sdo a Legislacao
e enquadramento regulamentar e as ques-
toes econdmicas e financeiras. No que toca
aos inibidores para a implementacéo da EC
s&o as empresas de grande dimensao que
apresentam melhores resultados no que diz
respeito aos aspetos criticos para permitir
a transformacao transversal em matéria de

&C

ECONOMIA

( MAIS CIRCULAR

circularidade (pessoas e competéncias, siste-
mas, processos e infraestruturas, inovagao e
relacoes com o exterior/envolvente).

As empresas que afirmam ter recursos huma-
nos comcompeténcias especificas para adop-
tar o conceito de circularidade mostram ser
as que témmais interesse eminvestir nacon-
tratacao dos mesmos e amaioria dos respon-
dentes considerados, quando questionados se
0Sseus sistemas, processos e infraestruturas
estdo desenhados para a promogao de uma
maior circularidade, afirma que se encontram
areformuld-los paraprepararamudancapara
um modelo de negdcio mais circular.
Amaioriadas empresas teminvestidona tran-
sicao paraumakEconomia Circular, sendo que
muitas sao entidades de grande dimensao do
agrupamentao sectorial moda.

A forma mais comum de articulacdo com os
stakeholders sao as interactes ad-hoc envol-
vendo Economia Circular como um tépico. As
relacoes com cada um dos grupos apresen-
tados demonstram que um longo trabalho
ainda é necessario, tanto por parte de todos
0s agrupamentos sectoriais como das PMEs
e empresas de grande dimensao.

Os resultados completos do estudo podem
ser obtidos em https://cip.org.pt/economia-
maiscircular/, onde poderéd, ainda, consultar
um Guia de Boas Praticas, testemunhos de
accao dedemostracaodaferramenta Circuly-
ticseoutrasaccoes desenvolvidas noambito
deste projecto. @
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Preparar a campanha da cortica 2022

Comacampanha de descortigamento a come-
car, aFilcork (Associacao Interprofissional da
Fileira da Cortica) recomenda a leitura de um
conjunto de documentos orientativos para a
gestao do montado e a comercializacao da
cortica. Este conjunto de informacao e do-
cumentacao visou aumentar o conhecimento
globalsobreafileira reforcarovalordacortica
junto dos clientes e consumidores, aumentar
a eficiénciados processos ao longo da cadela
de valor, recuperar o potencial produtivo das
areas de sobro através dadifusdo e aplicacao
do conhecimento e das boas praticas suber(-
colas e de gestao do montado, entre outros.
0“Guia de Comercializacao da Cortica” foi um
dos documentos apresentados e tem por ob-
jectivo orientar e servir de ferramenta para
apoiar os agentes do sector nas suas relacoes
comerciais. Assim, neste processo, é essencial
o conhecimentodo produto parater mais con-
fiancano momento de negociacao e que pode
ter como base quatro pilares: confirmar o ano
de tiradia e identificar limites de extraccao,
recolher contactos de compradores, reco-
lher contactos de tiradores ou empresas que
extraem a cortica e realizar uma amostra da
qualidade da cortica. Pode ter acesso a este
documentoem http://www filcork pt/wp-con-
tent/uploads/2020/01/FILCORK Guia-de-Co-
mercializacao-da-Cortica.pdf?.

Dentrodeste trabalho destaca-se, ainda, 0 Co-

digo de Boas Praticas da Cortica—domontado
afabrica. Este guia, acessivel em http://www.
filcork.pt/wp-content/uploads/2020/01/Fil-
cork Cddigo-de-Boas-Praticas.pdf, temcomo
objetivo incentivar os produtores a aplicar
medidas, com vista a melhoria das condicoes
econdmicas de producao e comercializacao,
bem como assegurar aqualidade dos produtos
obtidos. O desenvolvimento e a aplicagao de
um Cddigo de Boas Praticas para o sector da
cortica, amontante da inddstria, assume par-
ticular relevanciaao contribuir para oreforco
da qualidade da cortica na base da cadeia de
valor e, consequentemente, ser a garantia da
qualidade final dos multiplos produtos de e
com cortica. Para além de certificacao Syste-
code, queresultadaimplementacao do Cédigo
Internacional das Préticas Rolheiras (CIPR),
existem ja outros processos de controlo da
qualidade da cortica no ambito da industria.
Nao obstante asdisposicoes legais aplicavels
em matéria de seguranca alimentar e os pro-
cessos de controlo daqualidadejd praticados,
pretende-se com este Cédigo implementar
uma abordagem global e integrada a fileira,
salvaguardando a qualidade do produto final
e a proteccao do consumidor. Este Cddigo de
Boas Praticas pretende definir linhas de orien-
tacdode caracter voluntario que incentivemos
produtores suber{colas aproceder aextracao,
ao transporte e ao armazenamento, de forma

a reduzir a probabilidade da ocorréncia de
contaminacao da cortica. O objetivo consiste
em assegurar a qualidade da cortica, maximi-
zando o efeito preventivo de eventuais prati-
cas incorrectas a montante da industria. Este
codigo pretende ser umcomplementoaoutros
mecanismos de autorregulacao ja existentes
entre os estadios da producao subericolae da
industria transformadora.

Ainda no ambito do projecto Plano de Accao
da Interprofissional da Cortica, destaca-se
um conjunto de informacao estat(stica que
foi desenvolvida onde constam dados como a
evolucaodaproducaodacortica, aevolucaodo
precomédio de vendanaproducaoe aevolucao
do preco de extraccao.
Jdaoniveldoprojectode Centrode Competén-
cias do Sobreiro e da Cortica foram desenvol-
vidas varias fichas técnicas sobre tematicas
diversas e que analisamo efeito do descortica-
mento nos fluxos de carbono e dguano sobreiro
e ecossistema (ver suplemento), o mapeamento
da percentagem de cortica rolhavel em Por-
tugal, as zonas de conservacao aumentam a
diversidade dohabitat nos montados de sobro,
recuperar o potencial de regeneracaonomon-
tado de sobro, entre outros. Mais informacao
pode ser consultada em http://www filcork.
pt/projectos/centro-competencias-sobrei-

ro-cortica/. @

Plataforma para apoiar a adaptacao do montado
as alteracoes climaticas

Noambitodo projecto LIFE Montado-Adapt, foi
lancadaaPlataformade Apoioa Decisdoparaa
AdaptacaodosMontadosas Alteracdes Climati-
cas. Através deste sistema, um agricultor pode
fazer umdiagndstico ao seu montado e depois
obter indicagao das medidas a aplicar e como
0 adaptar as alteracdes climaticas. O projecto
desenvolveu uma metodologia designada por
Sistema Integrado de Gestao doMontado (SIGM)
e pretende dar respostaaos principais impactos
das alteracoes climaticas nos montados.

Estes impactos sao visiveis a varios nivels,
nomeadamente no aumento do decl{nio e mor-
talidade das arvores, nadiminuicao daproduti-
vidade e da qualidade dos pastos, da producao
pecuaria e da agua disponivel, na degradacao

dossolosenareducaodarentabilidade econo-
mica das exploracoes, refere o projecto.

Através do SIGM, foram desenvolvidas 40 me-
didas de adaptagao dos montados as altera-
¢Oes climaticas e que foram implementadas e
experimentadas, nos Ultimos cincoanos,em 1.2
areaspilotode montadoemPortugal e Espanha.
Através destaplataformadigital, o agricultor
faz um diagndstico (ao responder a questio-
narios referentes a cinco areas chave: arvo-
redo, gado, dgua, solo erentabilidade) ao seu
montado e obtém a indicacdo das medidas
de adaptacao a aplicar. Para cada medida de
adaptagaoestaddisponiveluma fichadeapoio
e um video em que se descreve a forma de
implementacao, a razao da sua aplicagao, o

contributo da medida para a adaptacao as
alteracoes climaticas ou a avaliacéo do seu
custo, entre outras informacaes

Os donos de montados em Portugal e Espanha
podem aceder e registar-se gratuitamente
na plataforma, através dos sitios www.sigm
lifemontadoadapt.com ou www.lifemonta-
doadapt.com.

O Projeto LIFE Montado-Adapt € o resultado
do trabalho de uma equipa multidisciplinar,
que integra diferentes entidades publicas e
privadas, com ou sem fins lucrativos, assim
como proprietarios e gestores de montados
em Portugal e Espanha e tem a coordenagao
da Associacéo para a Defesa do Patrimdnio
de Mértola (ADPM). @
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APCOR esteve em...

LISBOA

CIP lanca estudo sobre economia
portuguesa

O secretario-geral da APCOR, Joao Rui
Ferreira, esteve presente nareunido do
conselho da indUstria portuguesa da
Confederacao Empresarial de Portugal (CIP)
que decorreu no dia 03 de Mar¢o. O encontro
teve como principal ponto da ordem de
trabalhos a apresentacao do estudo ‘Do
made in ao created in” e que foi desenvolvido
pela Fundacao Francisco Manuel dos Santaos,
com a coordenacao de Fernando Alexandre,
professor daUniversidade do Minho.

O estudo versa sobre sete dreas distintas, a
saber: ambiente economico, concorréncia,
mercados e fiscalidade; sistema cientifico

e tecnoldgico; qualificacdes e mercado

de trabalho; PMEs inovadoras; territdrio

e infraestruturas; investimento directo
estrangeiro e cadeias de valor globais;

e estratégia nacional para o mar. Esta
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analise procura identificar obstaculos e
oportunidades que permitam contribuir para
a definicao de politicas publicas que sejam
promotoras de um crescimento sustentavel
da economia nacional, num contexto de forte
colaboracao entre o sistema cient(fico e
tecnoldgico nacional e o tecido empresarial.
Neste sentido, 0 estudo engloba um «policy
paper» para cada uma das areas analisadas
e estd disponivel para consulta em https://
www.ffms.pt/publicacoes/detalhe/5863/do-
made-in-ao-created-in-um-novo-paradigma-
para-a-economia-portuguesa.

Prémio Floresta e Sustentabilidade
No dia 30 de Marco, realizou-se a ceriménia
de entrega de prémios da 3° edicao do Prémio
Floresta e Sustentabilidade, nO Clube -
Monsanto Secret Spot. O concurso conta com
quatro categorias, a saber: gestao e economia
da floresta, inovacao e ciéncia, florestae
comunidade e aescolae afloresta.

As candidaturas foram analisadas pela PwC

e avaliadas por um jurireconhecido na area
da floresta em Portugal, da qual fizeram
parte Daniel Bessa, presidente do juri, e Joao
RuiFerreira, secretdrio-geral da APCOR,
entre outros. Esta é uma iniciativa da CELPA
juntamente com o Correio daManhae o
Jornal de Negdcios, que conta com o apoio
da PwC e o Patrocinio do ministério da
Economia e Transicao Digital.

PORTO

AEP analisa a situagao politico-
econémica do pais

A Associacéo Empresarial de Portugal
(AEP) promoveu uma reunigo do Conselho
Geral e que decorreunodiaZl deMarco. A
APCOR como associada da AEP e na pessoa
do secretdrio-geral, Jodo Rui Ferreira,
assegurou a sua presenca. Emanalise esteve
asituacao politico-econémica do pals, a
aprovacao de novos sécios honorarios e a
integracao de novos associados.

Solucoes de

Trabalho Temporario
Recrutamento & Selecao

Industria / Restauracao
Hotelaria / Turismo
Logistica / Call Center
Metalomecénica
Construgdo Civil
Agricultura e Silvicultura
Ciutras dreas
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SUSTAINABLE WINES

A SINGLE CORK STOPPER HAS A NEGATIVE
CARBON BALANCE OF 70X ITS WEIGHT

WHAT'S TOPPING YOUR WINE?

comPETEe 95020 - WWW.100PERCENTCORK.ORG CORK
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